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EXECUTIVE SUMMARY

A. NAMA USAHA

Nama Hehejoan berasal dari bahasa Sunda “hejo” yang artinya hijau.
Hehejoan atau hijau-hijauan menjadi warna dominan dari unsur lingkungan. Inilah

yang menjadi semangat utama dalam bisnis ini yaitu gerakan hijau.

Hehejoan Hotel adalah akomodasi berwawasan lingkungan (eco-conscious
accommodation) yang menghadirkan pengalaman menginap yang menginspirasi
setiap tamu untuk lebih sadar akan kelestarian alam. Hotel ini hadir melihat
meningkatnya wisatawan yang semakin sadar akan pentingnya lingkungan.
Diharapkan hotel ini mampu menjadi salah satu jawaban terbaik untuk

permasalahan pemanasan global yang kian memburuk.

Kriteria “Green Hotel” yang disampaikan oleh Kemenparekraf RI

dihadirkan di Hehejoan Hotel dalam 4 aspek yaitu dalam:

1. Desain bangunan

2. Fasilitas

3. Kamar dengan regulasi hijau
4. Daur ulang air

Lewat 4 aspek ini penulis berupaya menghadirkan pengalaman menginap
yang berbeda dari hotel konvensional lainnya. Penulis berharap lewat pengalaman
singkat selama tamu menginap, tamu dapat merasakan pengalaman hijau atau

“green experience” dan pulang membawa cerita postif tentang lingkungan.
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B. LOKASI USAHA

Hehejoan Hotel Bandung akan didirikan di Kota Baru Parahyangan,
tepatnya di JI. Raya Parahyangan, Padalarang, Kab. Bandung Barat, Jawa Barat.
Kota Baru Parahyangan adalah area kota terencana yang terletak di Kabupaten
Bandung Barat

Lokasi ini sangat tepat untuk pengembangan banyak bisnis baru. Tidak
hanya karena dipenuhi dengan area hijau terbuka dan penataan ruang yang baik,
Kota Baru Parahyangan juga berkomitmen menjaga lingkungan dengan
membentuk komunitas gerakan hijau yang diberi nama Hayu Hejo. Ini sejalan

dengan semangat hijau Hehejoan Hotel Bandung.

C. LOGO USAHA

Gambar 1: Logo Usaha

Logo Hehejoan Hotel merupakan perpaduan dari bentuk daun dan yin
yvang yang kemudian membentuk huruf H. Daun dan warna hijau sendiri
melambangkan tumbuhan dan alam, yang menjadi semangat dari hotel ini. Warna
terang dan gelap seperti pada filosofi yin yang melambangkan keseimbangan

sebagai dasar dari alam semesta.
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