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EXECUTIVE SUMMARY

Sosonoan Dome Villa adalah sebuah akomodasi yang berada di Kabupaten
Garut, yang terkenal dengan berbagai macam objek wisata. Sosonoan Dome Villa
merupakan sebuah usaha akomodasi berjenis villa yang arsitektur bentuknya adalah
dome dan bernuansa budaya Sunda . Arsitektur bentuk dome dipilih karena selain
bentuknya yang unik namun dapat tahan terhadap bencana alam seperti gempa bumi
yang akhir- akhir ini sering terjadi di Jawa Barat. Alasan mengapa konsep yang
digunakan adalah budaya Sunda karena dapat melestarikan suasana budaya Sunda
yang dinilai semakin punah sekaligus memperkenalkan khususnya bagi mereka
yang belum mengetahuinya . Sosonoan Dome Villa memiliki berbagai macam jenis
kamar dan fasilitas baik untuk individual maupun untuk keluarga yang ingin
menikmati asri dan sejuknya wilayah garut sekaligus merasakan sebuah
pengalaman yang berbeda dari rutinitas sehari-hari. Sosonoan Dome Villa
mempunyai luas tanah dan bangunan 3.240 m?, dengan 15 Villa dan 3 jenis Villa
yaitu 3 Villa Suling (Standard), 7 Villa Kecapi (Junior suite) , 5 Villa Arumba
(Ambassador) terdiri dari 2 lantai dan didalamnya dilengkapi fasilitas standar
kamar Hotel. Selain itu Dome Villa ini dilengkapi dengan fasilitas penunjang
seperti Restoran, Kolam Renang Air panas, Playground Tradisional Sunda, Taman,

Lobby.
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Jenis badan usaha yang diterapkan di Sosonoan Dome Villa adalah perusahaan
CV . Pesrsekutuan aktif dan pasif menjadi sebuah unsur utama dalam membentuk
usaha CV. Sekutu aktif sebagai penanam saham dan juga pengelola dari perusahaan
sedangkan sekutu pasif adalah penanam modal yang dibatasi pada kekayaan di

dalam usaha tersebut.

A. Nama dan Logo Perusahaan

Penulis dalam rencana bisnis ini akan memberi nama ” Sosonoan Dome
Villa” pada bisnis akomodasi ini . Sosonoan yang berasal dari kata sono dalam
Bahasa Sunda yang artinya “rindu atau kangen” sehingga maksud kata sosonoan itu
sendiri artinya melepas rindu sedangkan Dome villa pada nama bisnis ini merujuk

pada jenis villa yang dimaksud yaitu berupa dome.

GAMBAR 1
LOGO PERUSAHAAN SOSONOAN DOME VILLA

m Svsonooan

Sumber : Data olahan Penulis, 2020
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B. Lokasi Usaha

Lokasi dari Sosonoan Dome Villa berada di pinggir jalan pembangunan,
kabupaten Garut, kecamatan Taronggong kidul. Lokasi ini sangat strategis karena
hanya berjarak kurang lebih sekitar 15- 30 menit saja dengan berkendara untuk ke
pusat kabupaten garut. Walaupun lokasi ini dekat dengan Pusat Garut akan tetapi
suasana yang didapat masih asri dan sejuk. Dikarenakan lokasi ini hampir dekat
dengan Pusat Garut ataupun pusat belanja, maka banyak sekali wisatawan yang
berkunjung ke lokasi ini . Untuk penjelasan yang lengkap akan dijelaskan secara

mendetail di bab selanjutnya.
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