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EXECUTIVE SUMMARY 

 

¾ Nama Usaha 

 Moling Laundry adalah singkatan dari Motor Keliling Laundry, nama 

tersebut penulis ambil karena pada era seperti ini nama yang mudah diingat 

dan dikenang adalah nama-nama yang unik. Ide ini muncul karena banyaknya 

mahasiswa/mahasiswi atau rumah tangga yang disibukkan oleh aktivitas 

kesehariannya yang banyaknya dilakukan diluar rumah, sehingga untuk 

memenuhi kebutuhan hidupnya pun mereka sangat kesulitan yang dimana 

salah satu kebutuhan hidupnya itu adalah kebutuhan akan pakaian yang bersih. 

Seiring berjalannya waktu, berdampak pada aktivitas manusia yang semakin 

sibuk. Bahkan untuk mendatangi tempat-tempat yang bisa memenuhi 

kebutuhan mereka pun sangat sulit untuk dikunjungi oleh mereka karena 

keterbatasan waktu dan stamina, karena seusai pulang kerumah mereka lebih 

memilih untuk beristirahat karena sudah lelah akan aktivitas sehari-harinya. 

¾ Tempat Usaha 

 Moling Laundry akan dioperasikan di Kabupaten Bandung Timur yang 

tepatnya beralamat di Komplek Rancaekek Permai Blok H-4 No.23 

RT.06/RW.16, Kelurahan Rancaekek Wetan, Kabupaten Bandung Timur, 

Jawa Barat 40394, Indonesia. Lokasi tersebut merupakan rumah/tempat 

tinggal dari penulis yang akan dijadikan lokasi usaha Moling Laundry karena 

lokasinya yang strategis dan sesuai dengan target pasar dari Moling Laundry 

yang dimana  berdekatan dengan Institut Pemerintahan Dalam Negeri (IPDN), 

Institut Teknologi Bandung (ITB) Jatinangor, Fakultas Psikologi Universitas 

Padjadjaran (UNPAD) Jatinangor, PT Polyfin, PT Gistex Garmen Indonesia, 

Komplek Puskopad dan Komplek Rancaekek Permai. Selain lokasi yang 

strategis, alasan penulis mengambil lokasi pada rumah/tempat tinggal sendiri 

yaitu guna menghilangkan modal yang dibutuhkan untuk sewa bangunan/sewa 

tempat untuk dibangunnya Moling Laundry. Konsumen dapat menghubungi 
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dan mencari informasi seputar Moling Laundry melalui nomor telepon atau 

Whatsapp 082190110396. 

 

¾ Logo Usaha 

 

(sumber: olahan penulis) 
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Logo dari Moling Laundry tersebut memiliki makna tersendiri 

dari setiap unsurnya, makna tersebut sebagai berikut: 

x Box mesin cuci 

Box mesin cuci yang terletak di bagian jok belakang motor 

tersebut menunjukan bahwa usaha yang dijalankan oleh penulis 

adalah pelayanan jasa pencucian pakaian. 

x Sepeda Motor  

Motor tersebut digambarkan sedang mengangkut sebuah box 

mesin cuci di jok belakangnya, hal tersebut menunjukan bahwa 

usaha sang penulis mengandalkan sepeda motor sebagai sarana 

penunjang pengangkutan cucian konsumen yang akan dicuci. 

Gambar motor yang diberi efek ban depan motor mengangkat dan 

efek angin yang digambarkan dengan 3 garis diatas box 

menunjukan bahwa usaha tersebut memberi pelayanan yang sangat 

cepat dan tanggap. 

x Warna Biru 

Warna biru melambang kenyamanan dan kebersihan, yang 

dimana menunjukan bahwa usaha sang penulis menitik beratkan 

pada kenyamanan konsumen dan kebersihan akan pakaian yang 

dicuci. 

x Tagline 

Tagline merupakan sesuatu yang mengungkapkan betapa 

pentingnya manfaat dari suatu produk atau jasa yang dimuat dalam 

bentuk visual atau verbal. Maka dari itu pada Logo Moling 

Laundry tertulis pada bodi motor “We’re Qualified, You’re 

Satisfied” dengan makna dimana service yang diberikan Moling 

Laundry akan disebut layak terkualifikasi jika konsumen merasa 

puas dengan pelayanan yang diberikan. 
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