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EXECUTVE SUMMARY

Zuiver Laundry adalah sebuah usaha yang melayani jasa dalam bidang
laundry. Tetapi jenis laundry ini berbeda dengan jenis laundry lainnya, karena
bisnis laundry ini memiliki komsep yang berbeda yaitu Eco Green Laundry.
Laundry dengan konsep ramah lingkungan dengan pelayanan terbaik juga service

yang berbeda.

Nama Zuiver Laundry ini diambil dari kata Zuiver yang berasal dari bahasa
belanda yang berarti “murni” atau “pure”. Makna tersebut bermaksud menerapkan
visi dan misi dari bisnis laundry ini dengan sistem eco green yang ingin membantu
mengurangi bumi kita yang rusak dengan kata murni yang berarti kami melayani
pelanggan dengan sepenuh hati dengan bahan-bahan yang murni dan tidak

mengandung plastik.

Usaha ini akan beroperasi di Bandung, mengingat kota bandung dulunya
adalah kota kembang dan asri maka bisnis ini dapat sedikit membantu
mengembalikan keadaan kota Bandung yang asri dengan pengurangannya sampah
plastic. Juga dengan banyaknya kampus di Bandung yang artinya banyak juga
mahasiswa yang akan membutuhkan laundry, terutama mahasiswa yang masih
peduli dengan lingkungan sekitarnya dan ramah pada lingkungan sekitar.
Kemudian peluang mendirikan bisnis di kota Bandung ini sangat mempunyai
banyak peluang untuk meraih kesuksesan dan meraup banyak keuntungan dimasa

depan.
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