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ABSTRAK 
 

Sabilulumpat Color Run merupakan salah satu event besar yang 
diselenggarakan oleh Dinas Pariwisata dan Kebudayaan (Disparbud) Kabupaten 
Bandung. Disparbud berkeinginan untuk mengembangkan Sabilulumpat Color Run 
menjadi event akbar yang sesuai selera banyak orang yang didasarkan pengalaman 
para peserta. Penelitian ini memiliki tujuan  untuk mngetahui pengalaman peserta 
yang berpartisipasi dalam event Sabilulumpat Color Run dengan menggunakan 
Experience Economy yang terdiri dari empat faktor, yakni entertainment, esthetic, 
education, dan escapist. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif 
kuantitatif dengan objek penelitian adalah peserta Sabilulumpat Color Run 2019 
dengan jumlah sampel sebanyak 350 orang.  Teknik analisis yang digunakan yakni 
analisis statistika deskriptif.  

Hasil penelitian menunjukkan  bahwasanya mayoritas peserta yang 
berpartisipasi dalam Sabilulumpat Color Run adalah orang-orang berusia 17 – 23 
tahun berjenis kelamin laki-laki dengan pendidikan SD/SMP/SMA. Sebagian besar 
peserta berdomisili di Kabupaten Bandung  dengan  profesi yang didominasi oleh 
pelajar/mahasiswa. Secara keseluruhan peserta Sabilulumpat mendapatkan 
pengalaman yang baik ditinjau dari faktor  entertainment, esthetic, education, dan 
escapist. Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan masukan sekaligus 
evaluasi bagi Disparbud Kabupaten Bandung selaku penyelenggara untuk 
mengembangkan aktivitas pengalaman yang sesuai dengan selera peserta di masa 
depan dan menciptakan pengalaman yang berkualitas bagi para pesertanya.  
 
Kata Kunci :  Entertainment, Esthetic, Education, Escapist, Sabilulumpat Color 
Run, Pengalaman. 
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ABSTRACT 
 

 
Sabilulumpat Color Run is one of the major events organized by the 

Department of Tourism and Culture (Disparbud) of Bandung Regency. Disparbud 
intends to develop Sabilulumpat Color Run into a grand event that suits the tastes of 
many people based on the experience of the participants. The study aims to find out 
the experience of participants who participated in the Sabilulumpat Color Run event 
by using the Experience Economy concept which consists of four factors, namely 
entertainment, esthetic, education, and escapist. The research method used is 
descriptive quantitative research and the object is Sabilulumpat Color Run 2019 
participants with total sample of 350 people. The analysis technique used is 
descriptive statistical analysis. 

The results showed that the majority of participants who participated in the 
Sabilulumpat Color Run were people aged 17-23 years of age who were male with 
elementary / junior high / high school education. Most of the participants live in 
Bandung Regency with professions that are dominated by students. Overall, 
Sabilulumpat participants gained good experience in terms of entertainment, esthetic, 
education, and escapist factors. This research is expected to be used as input as well 
as an evaluation for Disparbud Kabupaten Bandung as the organizer to develop 
experiential activities in accordance with the tastes of participants in the future and 
create quality experiences for participants. 

 
Keyword :  Entertainment, Esthetic, Education, Escapist, Sabilulumpat Color Run, 
Experience. 
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