EXPERIENCE ECONOMY DALAM PENGALAMAN
PESERTA EVENT SABILULUMPAT COLOR RUN DI
KABUPATEN BANDUNG

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat dalam menyelesaikan studi
Program Strata-1

Disusun oleh:

BRAINNANDA KEVIN CHRISTANTA
201621135

PROGRAM STUDI INDUSTRI PERJALANAN WISATA
SEKOLAH TINGGI PARIWISATA BANDUNG
2020



LEMBAR PENGESAHAN

EXPERIENCE ECONOMY DALAM PENGALAMAN PESERTA EVENT
SABILULUMPAT COLOR RUN DI KABUPATEN BANDUNG

NAMA : BRAINNANDA KEVIN CHRISTANTA
NIM 1201621135

PROGRAM STUDI : INDUSTRI PERJALANAN WISATA

JURUSAN : PERJALANAN
Pembimbing I, Pembimbing I,
JT/.
Faisal, MM.Par., CHE. Dra. P. Jessica J. Josary., M.Sc., CHE
NIP. 19730706 199303 1 001 NIP. 19691105 200911 1 001
Bandung, 3 September 2020
Mengetahui, Menyetujui,
Kepala Bagian Administrasi Akademik dan Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata Bandung
Kemahasiswaan,
Andar Danova L. Goeltom, S.Ses., M.Sc Faisal, MM.Par., CHE.

NIP. 19710506 199803 1 001 NIP. 19730706 199303 1 001



Yang bertanda tangan di bawah ini, saya :

Nama : Brainnanda Kevin Christanta
Tempat/Tanggal Lahir : Magelang, 19 September 1994
NIM : 201621135

Program Studi : Studi Industri Perjalanan
Jurusan : Perjalanan

Dengan ini saya menyatakan bahwa :

1.

Tugas Akhir/Proyek Akhir/Skripsi yang berjudul : “EXPERIENCE
ECONOMY  DALAM PENGALAMAN PESERTA  EVENT
SABILULUMPAT COLOR RUN DI KABUPATEN BANDUNG" imi
adalah merupakan hasil karya dan hasil peneliian saya sendiri, bukan
merupakan hasil penjiplakan, pengutipan, penyusunan oleh orang atau pihak
lain atau cara-cara yang tidak sesuai dengan ketentuan akademik yang berlaku
di STP Bandung dan etika yang berlaku dalam masyarakat keilmuan kecuali
arahan dari Tim Pembimbing

Dalam Tugas Akhir/Proyek Akhir/Skripsi ini tidak terdapat karya atau pendapat
yang tclah ditulis atau dipublikasikan orang atau pihak lain kecuali secara
tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan
discbutkan sumber, nama pengarang, dan dicantumkan dalam daftar pustaka
Surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya, apabila dalam naskah
Tugas Akhir/Proyek Akhir/Skripsi ini ditemukan adanya pelanggaran atas apa
yang saya nyatakan di atas, maka saya bersedia menerima sanksi akademik
berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh karena karya tulis ini dan sanksi
lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di Sckolah Tinggi Pariwisata
Bandung ini serta peraturan-peraturan terkait lainnya,

Semikian Surat Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk dapat
dipergunakan scbagaimana mestinya.

Dandung, 4 September 2020
Yang membuat pernyataan,

sy
W
6000 %

Brainnanda Kevin Christanta



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, bahwa
hanya dengan rakhmat dan karunia-Nya penyusunan Skripsi ini dapat selesai tepat
pada waktunya. Skripsi ini disusun sebagai salah satu persyaratan dalam mengikuti
menyelesaikan progam Strata-1, Program Studi Industri Perjalanan, Jurusan
Perjalanan di Sekolah Tinggi Pariwisata NHI Bandung. Judul yang dijadikan
penelitian dalam Skripsi ini adalah “EXPERIENCE ECONOMY DALAM
PENGALAMAN PESERTA EVENT SABILULUMPAT COLOR RUN DI
KABUPATEN BANDUNG”.

Pada kesempatan ini penulis menyampaikan rasa terima kasih serta
penghargaan setinggi-tingginya kepada:

1. Bapak Faisal, MM.Par. CHE, selaku Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata
Bandung dan selaku Dosen Pembimbing I, terima kasih atas waktu
bimbingan dan masukan yang diberikan;

2. Bapak Andar Danova L. Goeltom, S. Sos., M.Sc. selaku Kepala Bagian
Administrasi Akademik dan Kemahasiswaan Sekolah Tinggi Pariwisata NHI
Bandung;

3. Ibu Endang Komesty Sinaga, SS., MM.Par., CHE. selaku Ketua Jurusan

Perjalanan Sekolah Tinggi Pariwisata NHI Bandung;



10.

11.

Bapak Singgih Tri Wibowo, MP. Par., selaku Ketua Program Studi Industri
Perjalanan.

Ibu Dra. P. Jessica J. Josary., M.Sc. CHE. selaku dosen pembimbing I,
terimakasih telah membimbing saya dengan sebaik mungkin dengan waktu
yang telah diberikan;

Kantor Dinas Pariwisata dan Kebudayaan (Disparbud) Kabupaten
Bandung, terimakasih telah memberikan izin penelitian, membantu
memberikan informasi dan atas kerjasamanya selama penelitian;
Dosen-dosen dan staf Program Studi Industri Perjalanan Sekolah Tinggi
Pariwisata Bandung;

Keluarga penulis, (Alm.) Bapak Danang Haryotejo, Ibu Jatiningtyas
Manggarwati, Mbak Chista, Kak Marchie, Chrisna, Dinda, Ndondo, Ardo,
Abig dan keluarga besar yang selalu memberikan do’a dan motivasinya
Rekan-rekan Pasukan Armada yakni Anas, Adit, Ariq, Masagi, Arif, Lalu,
dan Wirya yang senantiasa saling mendukung dan memotivasi penulis
selama masa kuliah dari awal hingga akhir serta dalam penyusunan skripsi;
Rekan-rekan SIP 16’ yang sama-sama berjuang dan membantu penulis
dalam menyusun skripsi ini;

Kepada Civitas Academica STP NHI Bandung dan Pihak-pihak lain yang
juga telah membantu dalam penyusunan skripsi ini yang tidak dapat

disebutkan satu per satu.



Peneliti menyadari bahwa Skripsi ini masih jauh dari
kesempurnaan, saran dan kritik yang sifatnya membangun peneliti
harapkan dari semua pihak guna meningkatkan kualitas dari penelitian

selanjutnya.

Bandung, September 2020

Brainnanda Kevin Christanta



ABSTRAK

Sabilulumpat Color Run merupakan salah satu event besar yang
diselenggarakan oleh Dinas Pariwisata dan Kebudayaan (Disparbud) Kabupaten
Bandung. Disparbud berkeinginan untuk mengembangkan Sabilulumpat Color Run
menjadi event akbar yang sesuai selera banyak orang yang didasarkan pengalaman
para peserta. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mngetahui pengalaman peserta
yang berpartisipasi dalam event Sabilulumpat Color Run dengan menggunakan
Experience Economy yang terdiri dari empat faktor, yakni entertainment, esthetic,
education, dan escapist. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif
kuantitatif dengan objek penelitian adalah peserta Sabilulumpat Color Run 2019
dengan jumlah sampel sebanyak 350 orang. Teknik analisis yang digunakan yakni
analisis statistika deskriptif.

Hasil penelitian menunjukkan = bahwasanya mayoritas peserta yang
berpartisipasi dalam Sabilulumpat Color Run adalah orang-orang berusia 17 — 23
tahun berjenis kelamin laki-laki dengan pendidikan SD/SMP/SMA. Sebagian besar
peserta berdomisili di Kabupaten Bandung dengan profesi yang didominasi oleh
pelajar/mahasiswa. Secara keseluruhan peserta Sabilulumpat mendapatkan
pengalaman yang baik ditinjau dari faktor entertainment, esthetic, education, dan
escapist. Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan masukan sekaligus
evaluasi bagi Disparbud Kabupaten Bandung selaku penyelenggara untuk
mengembangkan aktivitas pengalaman yang sesuai dengan selera peserta di masa
depan dan menciptakan pengalaman yang berkualitas bagi para pesertanya.

Kata Kunci : Entertainment, Esthetic, Education, Escapist, Sabilulumpat Color
Run, Pengalaman.
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ABSTRACT

Sabilulumpat Color Run is one of the major events organized by the
Department of Tourism and Culture (Disparbud) of Bandung Regency. Disparbud
intends to develop Sabilulumpat Color Run into a grand event that suits the tastes of
many people based on the experience of the participants. The study aims to find out
the experience of participants who participated in the Sabilulumpat Color Run event
by using the Experience Economy concept which consists of four factors, namely
entertainment, esthetic, education, and escapist. The research method used is
descriptive quantitative research and the object is Sabilulumpat Color Run 2019
participants with total sample of 350 people. The analysis technique used is
descriptive statistical analysis.

The results showed that the majority of participants who participated in the
Sabilulumpat Color Run were people aged 17-23 years of age who were male with
elementary / junior high / high school education. Most of the participants live in
Bandung Regency with professions that are dominated by students. Overall,
Sabilulumpat participants gained good experience in terms of entertainment, esthetic,
education, and escapist factors. This research is expected to be used as input as well
as an evaluation for Disparbud Kabupaten Bandung as the organizer to develop
experiential activities in accordance with the tastes of participants in the future and
create quality experiences for participants.

Keyword : Entertainment, Esthetic, Education, Escapist, Sabilulumpat Color Run,
Experience.
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