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EXECUTIVE SUMMARY 

Mission ; 

• Mulai dengan modal kecil 

• Menjual produk makanan Korean street food 

• Memperkenalkan bisnis street food 

• Menjual makanan street food 

• Menetapkan harga jual yang tidak terlalu mahal 

Management: 

JINJAROO9 didirikan pada tahun 2021 oleh Fajar Bhakti, menjual makanan 

korea, dengan gerobak, menggunakan media sosial untuk menyebarkan berita, 

pada tahun 2021 ia membangun tempat di Bandung dan mempekerjakan 2 

karyawan, waktu dan pengalaman yang luas dalam industri makanan, 

our product : 

kami menawarkan makanan korea. kami akan menciptakan lingkungan yang 

ramah dan hangat, kami akan fokus untuk menciptakan lingkungan di mana 

seseorang merasa nyaman. 

our competitive advantage: 

harga yang dapat bersaing dan sangat terjangkau dengan konsep street food 
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