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EXECUTIVE SUMMARY 

Bisnis online memiliki banyak peminatnya di zaman sekarang dikarenakan memulai 

bisnis bisa dengan modal kecil, cakupan pasar yang luas dan pengiriman yang mudah. 

Bisnis online dibantu juga dengan platform-platform gratis yang membuat cakupan 

pasar lebih besar. 

Dilihat dari perkembangan bisnis yang bermaju pesat, banyak hal-hal yang juga 

dilupakan oleh masyarakat contohnya seperti hal-hal tradisional. Di zaman yang 

cukup modern dan mudah seperti sekarang, masyarakat dapat melakukan transaksi 

dengan mudah dan cepat seperti dalam pembelian barang, bahan-bahan dan juga 

makanan. 

Dengan kesempatan tersebut, Zoetloos hadir dengan menyediakan makanan brownies 

yang dipadukan dengan rempah tradisional yaitu jahe. Memiliki rasa yang tidak 

terlalu manis dan juga dipadukan dengan krim gula aren bagi pecinta makanan manis. 

Zoetloos beroperasi di Jalan Salabenda Kayumanis Tanah Sareal Bogor dan hanya 

dapat melakukan transaksi secara online. 
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