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EXECUTIVE SUMMARY 

1. Nama Usaha 

C-NEAT merupakan kepanjangan dari Clean & Neat, dalam bahasa 

Indonesia berarti Bersih & Rapi. Arti dari nama perusahan sendiri sangat mewakili 

sekali makna dari kebutuhan yang diperlukan dalam usaha yang bergerak di bidang 

Cleaning Service yang memfokuskan kepadal hal kebersihan, kerapian dan 

kenyamanan. C-NEAT memiliki slogan Connecting People & Places yang berarti 

C-NEAT mampu menyambungkan tenaga kerja ahli dengan perusahaan yang 

membutuhkan. 

2. Tempat Usaha 

Lokasi atau identitas bisnis merupakan salah satu faktor yang dapat 

mempengaruhi bisnis tersebut. Maka dari itu penulis memilih lokasi yang strategis 

untuk melakukan bisnis yang penulis buat yaitu di Ruko Ruby Commercial Nomor 

77 Summarecon, Kota Bandung, Jawa Barat, 40294. 

3. Logo Usaha 

 

 

 

 

 

 

Sumber: Olahan Penulis, 2021 
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Penulis membuat logo ini memang memiliki desain yang minimalis atau 

sederhana namun tetap bermakna. Logo ini berisi dari sebuah alat yang bernama 

plunger atau alat penyedot untuk saluran pembuangan air, gedung – gedung yang 

memiliki arti sebagai konsumen, dan yang terakhir ada nama & logo dari 

perusahaan yang akan penulis buat. Masing – masing warna yang berada di dalam 

logo memiliki arti yang berbeda. Berikut penjelasannya, yaitu : 

• Hitam 

Penulis memilih warna hitam sebagai dasar dari logo perusahaan yang 

penulis buat ialah karena dalam branding bisnis warna hitam memiliki arti 

profesional. Yang dapat mewakili para tenaga kerja dari C-NEAT. 

• Putih  

Warna putih penulis pilih karena kerap kali diartikan sebagai warna dari 

kebersihan & steril yang penulis pikir itulah tujuan di dirikannya C-NEAT yaitu 

untuk menciptakan area yang bersih, bebas dari segala jenis kotoran yang 

mampu mempengaruhi kepada kenyamanan. Selain itu warna putih juga 

memilki keterbukaan, maksud keterbukaan yang penulis maknai adalah C-

NEAT terbuka dalam menerima kritik & saran dari konsumen. 

• Biru 

Dalam bisnis warna biru memiliki arti dapat dipercaya atau dapat 

diandalkan. Sehingga penulis memilih warna ini, karena ini adalah merupakan 

salah satu prinsip dasar yang harus dimiliki setiap tenaga kerja dari C-NEAT. 
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