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EXECUTIVE SUMMARY

Dalam perencanaan bisnis yang telah di susun pada Tugas Akhir ini merupakan
bisnis usaha kedai minuman boba yang di beri nama My Sweet Cup dan mempunyai
slogan boba flavour Indonesia, nama yang di berikan menjelaskan bahwa produk
yang di tawarkan adalah suatu makanan atau minuman yang di sediakan dalam
sebuah cup dengan memiliki rasa manis dan slogan boba flavour Indonesia
menjelaskan bahwa produk yang ditawarankan berbeda dari produk pesaing dan
memiliki cita rasa Indonesia, dapat di lihat pada logo usaha kedai my sweet cup
menjual produk boba dan pudding. Namun beberapa item menu yang di tawarkan
oleh kedai ini mempunyai ciri chas tersendiri yaitu inovasi baru minuman boba
dengan memadukan cipta rasa khas Indonesia contohnya cendol boba, klepon boba
dan coconut brown sugar usaha ini terletak di JIn. Pancuran No 134 A Kota

Cirebon.

Xi
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