
 

 

 

 

“MOTIVASI WISATAWAN DALAM BERKUNJUNG KE BORDER TOURISM 

DESTINATION:  DESA TEMAJUK, KALIMANTAN BARAT”. 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat dalam mengikuti  

Seminar Usulan Penelitian 

dan Penyusunan Skripsi pada Program Studi Industri Perjalanan 

Sekolah Tinggi Pariwisata Bandung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun oleh : 

Cindiyosi Harits Ramadhani 

201621136 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI INDUSTRI PERJALANAN WISATA 

SEKOLAH TINGGI PARIWISATA BANDUNG  

2020



 

 

ii 

 

 

 LEMBAR PENGESAHAN  

 

  



 

 

iii 

 

 PERNYATAAN MAHASISWA 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

iv 

 

  

ABSTRAK  

Sejak adanya wisatawan yang telah mengunjungi Desa Temajuk ini belum ada data 

yang menjelaskan mengenai motivasi dan karakteristik wisatawan yang berkunjung 

dan masih banyak orang-orang bahkan penduduk Kalimantan Barat sendiri yang belum 

mengetahui mengenai keberadaan Desa Temajuk, Kalimantan Barat ini. Hal ini, dapat 

disebabkan  oleh belum adanya fokus dalam bidang promosi yang mana informasi 

mengenai desa inipun masih sangat minim, yang hanya tersedia oleh para blogger 

tertentu. Hal lain yang peneliti dapat dari Pra-survey adalah masih belum adanya 

kerjasama antara pemerintah dan masyarakat setempat yang terkesan berjalan sendiri-

sendiri, yang mana sudah banyak potensi-potensi wisatanya yang sudah dikelola oleh 

pihak swasta dan masyarakat setempat dengan tidak mempertimbangkan kebutuhan 

dan keinginan wisatawan yang sebenarnya. Peneliti bertujuan untuk mencari faktor 

pendorong dan peanrik Wisatawan dalam mengunjugi Destinasi Wisata Perbatasan 

Desa Temajuk, Kalimantan Barat. Dengan menggunakan metode kuantitatif deskriptif, 

peneliti  membagikana kuesioner kepada 100 orang responden menggunakan 

purpousive sampling. Hasil dari penelitian menemukan bahwa faktor pendorong 

wisatwan adalah Culture sedangkan penarik wisatwan berkunjung adalah Daya tarik 

Desa Temajuk, Kalimantan Barat. Kesimpulan dari penelitian ini adalah Faktor 

pendorong dan penarik sama-sama berperan dalam kunjungan wisatawan ke Desa 

Temajuk, Kalimantan Barat  

 

Kata Kunci :  Motivasi, Faktor Pendorong, Faktor Penarik, Desa Temajuk,  

Wisatawan
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ABSTRACT 

From tourists who have visited Temajuk Village, there is no data that explains about 

visitors and visitors who visit and people in West Kalimantan who have never visited 

Temajuk Village, West Kalimantan. This, can be caused by the lack of focus in the field 

of promotion where information about the village is still very minimal, which is only 

available by certain bloggers. Other things that can be done by the pre-survey 

researchers still do not have representation between the government and the 

community that they own, which already has many tourism potentials that have been 

managed by the private sector and the community with actual different needs. The 

researcher suggests to look for the driving and peering factors to visit the Border 

Tourism Destination of Temajuk Village, West Kalimantan. In this study using 

descriptive quantitative research methods. Researchers asked questionnaires to 100 

respondents with purposive sampling technique. The driving factor for tourists is 

Culture while attracting tourists is the attraction of Temajuk Village, West Kalimantan. 

The conclusion of this study is the driving and pulling factors together in tourist visits 

to Temajuk Village, West Kalimantan 

 

Keywords : Motivation, push, pull, Desa Temajuk, Tourist
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