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EXECUTIVE SUMMARY

Asmaraloka Rice Field Villa merupakan salah satu bidang usaha yang
bergerak dibidang akomodasi kamar, villa i mengadopisi tema dengan serba
kayu yang terkesan bersatu dengan alam contonya seperti kursi kayu, meja kayu,
dan dekorasi lain yang terbuat dari kayu. Dalam penentuan mana harus melalui
perhitungan apakah akan mudah diingat oleh calon pelanggan atau tidak. Pada
dasarnya Asmaraloka Rice Field Villa sama dengan villa yang lainnya memiliki
fasilitas yang sama. Tetapi yang membedakan dengan akomodasi yang lain adalah
membuat suasana baru dengan merasakan tidur dikeliingi pesawahan  yang
terlerak dikawasan pegunungan. Bisnis i juga menawarkan aktifitas tamu yang
belum ada villa lainnya, dikawasan villa ini akan dibangun, contohnya seperti
memancing ikan, memetkk buah, Tour the Kampoeng dan memelihara kelinci.
Yang merupakan salah satu keunggulan bisnis i untuk diminati banyak banyak
keluarga dan masyarakat perkotaan. Villa i berlokasi di Ciparay Kabupaten

Bandung dengan jenis badan usaha Perusahaan perseorangan.
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