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EXECUTIVE SUMMARY 

 
 

A. Nama Bisnis  

Bisnis ini bernama “ Sacsoe (Bag and Shoes Laundry and Reparation)”. 

Bisinis ini mempunyai tagline “Refresh your bag and shoes with our fast 

and relieable service.” 

B. Lokasi Usaha 

Lokasi usaha bisnis ini berada di Jalan Mediterania No. 2-5, Ruko Galuh 

Mas, Sukaharja, Kec. Telukjambe Timur, Kabupaten Karawang, Jawa 

Barat. 
 

C. Logo Usaha 

          Gambar 1. 1 

                                             Logo Usaha Sacsoe  

                  Sumber: Olahan Penulis, 2021 
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