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EXECUTIVE  

SUMMARY 
 

Branding adalah proses menciptakan persepsi perusahaan yang kuat dan 

positif, produk atau layanannya dalam benak pelanggan dengan menggabungkan 

elemen-elemen seperti logo, desain, pernyataan misi, dan tema yang konsisten di 

seluruh komunikasi pemasaran. Branding sangat penting untuk bisnis karena 

keseluruhan dampaknya terhadap perusahaan Anda. Branding dapat mengubah 

cara orang memandang merek Anda, dapat mendorong bisnis baru dan 

meningkatkan kesadaran merek. 

Nama dari usaha ini adalah Pipe Resort. Pembuatan nama ini 

dilatarbelakangi dengan jenis usaha yang terutama adalah jasa penginapan dan 

kata resort disinilah yang membuat kita mengetahui atau membuat familiar 

masyarakat luas mengenai jasa penginapan tersebut. Kalimat pipe disini penulis 

mengambil dari bahasa inggrisnya pipa yang menjadi konsep resort ini. 

Lokasi usaha dari bisnis ini berada di purwakarta lebih tepatnya di Jl. Dian 

Anyar, Ciseureuh, Kec. Purwakarta, Kabupaten Purwakarta, Jawa Barat. Adapun 

alasan usaha ini didirikan di purwakarta dikarenakan segmen pasar yang dituju 

perusahaan ini banyak terdapat di kota tersebut. 
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Berikut merupakan logo dari Pipe Resort. 

Gambar 1.1  

Logo Pipe Resort 

 

Sumber : Data diolah 

  Logo pipe resort terkombinasi dari tiga warna ungu, hijau dan kuning 

menurut faktor psikologi yang memiliki arti ungu adalah keakraban yang anda 

bisa rasakan ketika menginap bersama teman maupun keluarga, hijau adalah 

kedamaian yang dapat dirasakan karena lokasi pipe resort tidak berada di daerah 

keramaian dan kuning adalah keceriaan yang anda akan dapat ketika anda 

mengunjungi Pipe Resort. Sedangkan bentuk rumah di tengah dikelilingi 

lingkaran melambangkan tempat penginapan berbentuk pipa Pipe resort. 
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