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EXECUTIVE SUMMARY 

Dalam membangun usaha, nama usaha merupakan suatu hal yang pasti ada 

yang ditentukan dengan sebaik mungkin, termasuk dalam Perencanaan Kedai Susu 

Puding di Kota Tangerang ini. Nama yang akan diberikan untuk usaha susu puding 

ini adalah Enemilk. Berasal dari bahasa Inggris yaitu hasil penyerapan kata 

“enemy” yang dalam bahasa Indonesia berarti musuh. Kata tersebut dipilih atas 

dasar fenomena yang terjadi di Indonesia, dimana susu terlihat seperti musuh bagi 

masyarakat dilihat dari grafik tingkat konsumsinya yang rendah padahal susu 

adalah kebutuhan pokok yang diperlukan bagi semua orang. Atas fenomena 

tersebut, terbentuklah kepanjangan kalimat dari kata Enemilk yaitu “Everyone 

Needs Milk” yang berasal dari bahasa Inggris dengan arti semua orang 

membutuhkan susu. Kepanjangan kata tersebut juga sekaligus menjadi slogan 

untuk usaha ini. 

Tidak hanya nama usaha, logo usaha juga merupakan salah satu hal utama 

yang dibentuk untuk memulai usaha yang nantinya akan menjadi daya Tarik 

tersendiri yang biasanya menjadi gambaran untuk usaha tersebut. Logo yang 

terbentuk untuk Enemilk adalah sebagai berikut : 
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Pada umumnya, sebuah badan usaha memiliki bentuk fisik selain produk 

yang dijual, yaitu berupa bangunan. Dalam Perencanaan Usaha Kedai Susu Puding 

di Kota Tangerang yang bernama Enemilk jenis fisik usaha yang dipilih adalah 

kedai dengan memilih kios sebagai jenis bangunan fisik yang akan dipakai. Kios 

yang dipilih berlokasi di Kota Tangerang, tepatnya di  Kawasan Kuliner Pasar Lama 

Kota Tangerang yang beralamat di Jalan Kisamaun, RT. 001/ RW. 006, Pasar 

Lama, Kecamatan Tangerang, Kota Tangerang, Provinsi Banten, 15118 dengan 

alamat spesifik di Jalan Kisamaun Nomor 20, tepatnya di seberang kantor cabang 

Bank Central Asia (BCA) sebagai patokan lokasi. 
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