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EXECUTIVE SUMMARY

Nama dalam suatu usaha memiliki nilai yang sangat penting dan menjadi
poin utama, karena nama dapat memberikan gambaran dari suatu produk atau
jasa yang dijual. “menJamu” merupakan sebuah nama dari perencanaan usaha
yang penulis buat. Nama “menJamu” memiliki makna dari kata menjamu itu
tersendiri, yaitu menghidangkan atau menyajikan suatu makanan atau minuman

kepada seorang tamu.

N4

JAMU

Setelah nama, hal yang tidak kalah penting yaitu logo usaha yang mana akan
menjadi identitas usaha yang berdampingan dengan nama usaha. Gambar diatas
merupakan logo dari perencanaan usaha kedai jamu “menJamu”, yang memiliki
makna keseluruhan berupa sebuah usaha yang menghidangkan suatu produk
minuman alami (herbal) yang tertampung dalam sebuah wadah dan dapat

membuat suasana menjadi hangat dan bahagia.

Nama usaha beserta logo tersebut akan dikembangkan dan dipasarkan di
daerah Kabupaten Bandung, tepatnya di jalan Terusan Cibaduyut, Kecamatan
Dayeuhkolot. Tempat yang akan menjadi lahan untuk perencanaan usaha kedai

jamu “menJamu” berupa bangunan ruko sederhana satu lantai. Lokasi yang



strategis berada di jalan utama dan berada di perbatasan antara Kabupaten
Bandung dan Kota Bandung lah yang menjadi alasan dalam pemilihan tempat

usaha.

Xi
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