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ABSTRAK

Motion Graphic adalah salah satu metode promosi yang ampuh di era
Digital ini. Metode ini berttujuan untuk meningkatkan ketertarikan penonton untuk
menggunakan jasa dari perusahaan tersebut. Untuk membuat Motion Graphic yang
baik perlu dilakukan tahan produaksi yang matang. Dari mulai pencarian ide sampai
tahap produksi, karena pesan harus disampaikan secara jelas agar penonton
memahami isi video tersebut. Maka dari itu tujuan dari penelitian ini yaitu membuat
Perancangan Motion Graphic Sebagai Media Promosi Di Event Maximum
Ultimate Organizer. Tahapan produksi Motion Graphic yang ideal yaitu Konsep
Awal, Script Writing, Storyboard, Sound dan Animation (Slembrouck, 2012).
Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu pendekatan kualitatif dengan
metode deskriptif. Terdapat 3 informan yang diantaranya creative Marketing
Maximum Ultimate Organizer, Motion Graphic Expert dan Pengguna jasa Motion
Graphic. Dalam penelitian ini digunakan Teknik Berkarya dilangkapi alat software
maupun hardware yang digunakan. Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini yaitu
video Motion Graphic yang dapat digunakan oleh perusahaan untuk
mempromosikan perusahaannya di berbagai platform media social. Hal ini ditinjau
berdasarkan hasil observasi dan wawancara yang dilakukan oleh penulis bahwa
persahaan belum pernah menggunakan Motion Graphic sebagai metode
promosinya. Penulis memberikan rekomendasi kepada Maximum Ultimate
Organizer mengenai penggunaan Motion Graphic sebagai metode promosi
perusahaan yang diharapkan dapat menjadi masukan bermanfaat bagi perusahaan.

Kata Kunci : Digital Marketing, Motion Graphic



ABSTRACT

Motion Graphics are one of the most powerful proMotional methods in this
Digital era. This method aims to increase the interest of the audience to use the
services of the company. To make a good Motion Graphic, it is necessary to hold a
mature production. Starting from the idea search to the production stage, because
the message must be conveyed clearly so that the audience understands the content
of the video. Therefore, the purpose of this research is to make a Motion Graphic
Design as a ProMotional Media at the Maximum Ultimate Event Organizer. The
ideal Motion Graphic production stages are Initial Concept, Script Writing,
Storyboard, Sound and Animation (Slembrouck, 2012). The method used in this
study is a qualitative approach with a descriptive method. There are 3 informants
including creative Marketing Maximum Ultimate Organizer, Motion Graphic
Expert and Motion Graphic service user. In this study, the work technique was used,
complemented by the software and hardware used. The results obtained in this
study are Motion Graphic videos that can be used by companies to promote their
companies on various social media platforms. This is reviewed based on the results
of observations and interviews conducted by the author that the company has never
used Motion Graphics as a method of proMotion. The author provides
recommendations to Maximum Ultimate Organizer regarding the use of Motion
Graphics as a company proMotion method which is expected to be useful input for
the company.

Keywords: Digital Marketing, Motion Graphic
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