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EXECUTIVE SUMMARY 

Jigo hadir sebagai penyedia kudapan favorit bagi kalangan produktif dengan 

konsep usaha yang terkini, nyaman, dan mudah. Menyajikan dimsum udang kukus 

yang lembut, dilapisi dengan saus mayonnaise ala Jigo dengan rasa gurih dan pedas, 

yang dibakar sehingga meningkatkan tekstur dan citarasa, kemudian diberi taburan 

bubuk cabai dan rumput laut kering sehingga menciptakan pengalaman dan sensasi 

memakan dimsum yang nikmat dan menarik. 

Pada tahun pertama Jigo memiliki target penjualan sebesar 37% dari 

kapasitas produksi dengan penjualan sebanyak 71 buah setiap harinya dengan 

memperoleh pendapatan rata-rata sebesar Rp55.400.000 dalam satu bulan, atau 

Rp665.000.000 pada tahun pertama, dengan total investasi yang diperlukan sebesar 

Rp250.000.000. 
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