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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 

 

 

 

 

 Dalam perencanaan bisnis yang telah dibuat didalam Tugas Akhir ini 

merupakan bisnis usaha kedai ketan susu yang diberi nama Kedai TANTREND 

(Ketan ngeTrend) dan memiliki slogan “Its Good Mood Food” yang memiliki arti 

camilan ketan susu ini sangat cocok untuk membangkitkan mood karena rasanya 

yang manis. Diberi nama TANTREND karena ketan susu ini diberi topping-topping 

yang sedang ngetrend saat ini. Kedai ini hanya menjual hanya menjual ketan susu 

dengan beragam macam topping yang dijual dengan range harga Rp17.000 – 

Rp18.000. Usaha ini akan berlokasi di Jalan PD Mas Raya no. 26, Cimahi Selatan 

yang berdekatan dengan sekolah Santa Maria.
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