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RETREAT SP2
S R\

Szromek dan Wybranczyk. (2019). Proposal of Value for Customer of Spa:

SR

Expectations of Spa Patients and Tourist in Polish Spa. Sustainability

Utama, R. (2011). Health and Wellness Tourism: Jenis dan Potensi
Pengembangannya  di  Bali. Research  Gate.  Diambil  dari
https://www.researchgate.net/publication/273694787 Health_and Wellness_

Tourism_Jenis_dan_Potensi Pengembangannya_di_Bali

3. Sumber Publikasi

Boston Consulting Group, (2013)

Jumlah Penduduk menurut Wilayah, Klasifikasi Generasi, dan Jenis Kelamin,
Indonesia 2020

Keputusan Gubernur Jawa Barat Nomor: 561/Kep.774-Y anbangsos/2020 Tentang
Upah Minimum Kabupaten/Kota Di Daerah Provinsi Jawa Barat Tahun 2021.

Pengembangan Wisata Kebugaran 2019 by Pusat Analisis Determinan Kesehatan
Kementrian Kesehatan

Peraturan Menteri Kebudayaan Dan Pariwisata Nomor: Pm.97/Hk. 501/Mkp/2010
Tentang Tata Cara Pendaftaran Usaha Spa

Peraturan Menteri Pariwisata Republik Indonesia Nomor 11 Tahun 2019 Tentang
Standar Usaha Spa

Statistik Solus Per Aqua (SPA), (2015)

Statistik Wisatawan Nusantara, (2019)

UU No 10 Tahun 2009 Tentang Kepariwisataan

4. Sumber Lainnya

Harga Barang diakses pada tanggal 7 Juli 2021 https://www.tokopedia.com/find/

Lemo; Tanaman Obat Penghasil Minyak Atsiri diakses pada tanggal 28 Juni 2021

http://aeknauli.org/lemo-tanaman-obat-penghasil-minyak-atsiri/

Mengejar  Pariwisata  Berkualitas  diakses pada 21  Maret 2021
https://www.republika.co.id/berita/q24atb440/2020-mengejar-pariwisata-
berkualitas Top 10 Examples of Spa and Salon Loyalty Programs diakses pada
18 Maret 2021
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REITREAT SPA

Omset petani strawberry diakses pada 18 Juni 2021
https://finance.detik.com/berita-ekonomi-bisnis/d-5469035/berkat-

strawberry-petani-di-bandung-kantongi-omzet-ratusan-juta

Psikologi Warna: Pengertian, Teori dan Manfaatnya Untuk Bisnis diakses pada 1
Juli 2021 https://epsikologi.com/psikologi-
warna/#:~:text=Warna%20Cokelat%20memberi%20kesan%20hangat.memili
ki%20kedekatan%20dengan%20warna%?20emas

Service Blueprint diakses pada 13 Juni 2021
https://creately.com/diagram/example/ivqdrqiw/Spa%20%28Massaging%29
%20Service%20Blueprint%20

Strategi  Pemasaran  Bisnis SPA  diakses pada 10 Maret 2021

https://graca.blogspot.com/2014/01/tips-strategi-pemasaran-bisnis-spa.html

Tempat Wisata Alam Tersembunyi Di Jawa Barat Yang Paling Eksotik diakses

pada 21 Maret 2021 https://indonesia.tripcanvas.co/id/tempat-wisata-di-jawa-

barat/
These Are The Future Travel Trends That Are Predicted For 2021 diakses pada 21
Maret 2021 https://www.thetravel.com/how-will-travel-change-in-2021/

Tren Wisata Pasca Corona: Ekowisata, Petualangan, dan Kebugaran diakses pada

15 Maret 2021 https://travel.detik.com/travel-news/d-5051553/tren-wisata-

pasca-corona-ekowisata-petualangan-dan-kebugaran

Tugas Manajer Keuangan, Produksi, Pemasaran & Operasional diakses pada 16

Maret 2021 https://salamadian.com/tugas-manajer-keuangan-produksi-

pemasaran/
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