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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama usaha dari perencanaan bisnis ini adalah Angkringan Minuman 

Rempah “Nya.man”. Kata Nya.man merupakan pemenggalan dari kata nyaman 

yaitu nya-man. Nama ini disesuaikan dengan tempatnya yang berupa angkringan, 

diharapkan bahwa dengan nama ini, para pembeli dapat merasakan suasana yang 

nyaman dengan minuman yang sehat, sejuk dan segar ini. Selain itu, nama ini 

diambil karena ingin membuat para calon pembeli mudah menyebutkan serta 

mengingat namanya yang sederhana dan mudah diingat. 

Alamat dari bisnis Angkringan Minuman rempah “Nya.man” ini berada di 

jalan Empangsari, kecamatan Tawang, tepatnya di Jalan Tarumanagara no. 14, kota 

Tasikmalaya. Penulis memilih lokasi ini karena jalan ini merupakan jalur yang 

sering dilalui sebagai jalur alternatif pengendara motor atau mobil dan lokasinya 

yang berdekatan dengan berbagai lokasi yang sering dikunjungi oleh anak muda 

terutama anak SMA dan mahasiswa. 
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Arti logo bisnis ini ialah perpaduan warna hijau dan coklat dengan kesan 

earthy, warna hijau yang identik dengan alam ini memberikan kesan santai dan 

segar, lalu warna coklat memberikan kesan hangat dan nyaman. Slogan “Authentic 

Indonesian Herbal Beverage” ini menjelaskan bahwa produk yang dijual di bisnis 

ini adalah minuman dengan bahan rempah khas Indonesia.  

Gambar kayu manis dan jahe diantara gambar seorang anak perempuan 

merepresentasikan bahan yang digunakan dalam produk minuman yang akan 

ditawarkan. Lalu anak perempuan rambut hitam melambangkan anak muda 

Indonesia yang sehat dan ceria ini sedang meminum salah satu produk minuman 

angkringan ini, diharapkan logo ini bisa menarik anak-anak muda sekarang karena 

sentuhan animasi anak perempuan ini. Untuk bentuknya yang bulat, diharapkan 

bisnis ini terus berputar. 
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