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KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur penulis panjakan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena 

berkat rahmat dan karunia-Nya penulis dapat menyelesaikan tugas akhir sebagai 

mana syarat untuk menyelesaikan masa studi di STP NHI Bandung. Tugas akhir 

bersifat business plan ini di selesaikan dengan menggunakan kreatifitas dan ilmu 

yang di dapat dan di pelajari selama menempuh masa pembelajaran di program 

studi MTH selama masa pembelajaran 

Tujuan saya menulis business plan ini sebagai keperluan untuk seminar tugas akhir 

untuk menyelesaikan masa studi di program manajemen tata hidang dan 

mendapatkan gelar A.Md.Par. 

Dalam penulisan tugas akhir ini tentulah banyak pihak yang mendukung dan 

membantu penulis baik secara langsung maupun tidak langsung. Oleh karena itu, 

pada kesempatan ini penulis ingin menucapan terima kasih kepada : 

1. Bapak. Faisal Kasim.,MM.Par,CHE., selaku Ketua Sekolah Tinggi 

Pariwisata NHI Bandung. 

2. Bapak Andar Danova L. Goeltom, S.sos.,M.Sc. selaku kepala bagian 

administrasi akademik dan kemahasiswaan serta pembimbing ke 2 dari 

penulis 

3. Bapak Edison Sitompul S.sos, MM. Selaku ketua jurusuan hospitality 

Sekolah Tinggi Pariwisata Bandung 

4. Bapak Dr.Heru Riyadi, MM. Par, selaku Ketua Progam Studi Manajemen 

Tata Hidang, dan selaku pembimbing 1 dari penulis 
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5. Seluruh Dosen STP NHI BANDUNG yang namanya tidak dapat penulis 

sebutkan satu persatu yang sangat penulis hormati, dengan segala 

pembelajaran dan bimbingan yang telah diberikan kepada penulis selama 

masa pembelajaran di kampus sehingga penulis memiliki bekal yang sangat 

bermanfaat selama masa pembelajaran. 

6. Rekan rekan kelas MTH 6A sebagai partner sejak dari hari pertama di 

smester satu hingga saat ini. 

7. Ryu Vincent sebagai adviser dalam menulis project penulisan tugas akhir 

ini. 

 Dalam menyusun tugas akhir ini meskipun penulis telah menuyusun 

semaksimal mungkin berdasarkan wawasan dan pengetahuan yang penulis 

miliki. Namun penulis menyadari laporan ini masih jauh dari kata sempuna. 

Oleh karena itu penulis mengharapkan kritik atau saran yang bersifat 

membangun untuk menyempurnakan tugas akhir ini. Penulis berharap 

business plan ini dapat bermanfaat bagi semua pihak yang membaca. 
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Tabel 5. 22 

PP= n 
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n         
Sumber: Desain penulis, 2020 

3. Pengaruh Makro Ekonomi (Inflasi; Pertumbuhan Ekonomi) 

Makro eknomi benar benar berpengaruh terhadap perusahaan dan juga 

masyarakat sebagai target pasar perusahaan tersebut. Hal yang terpengaruh 

oleh makro ekonomi antara lain adalah; pertumbuhan ekonomi, stabilitas 

harga,dan tenaga kerja’ 

Glutton farm berharap dapat membantu rakyat sekitar lokasi usaha 

dan memaksimalkan pendapatan peternak rumahan kecil dengan berdirinya 

usaha ini, dapat membantu pertumbuhan ekonomi daerah lokasi usaha 

bahkan sampai Indonesia. 
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