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ABSTRAK 
 

Saat ini berkomunikasi menjadi hal yang mudah karena teknologi dan adanya 

jaringan internet yang sudah cukup meluas salah satu caranya yaitu 

menggunakan media sosial. Segala informasi dan pesan dapat disampaikan 

melalui suatu akun yang dimana semua orang dapat dengan mudah membuat dan 

memiliki suatu akun. Seperti yang dibuktikan pada hasil survey Badan Ekonomi 

Kreatif (BEKRAF) bahwa fenomena digital ini dapat berjalan dengan baik 

karena sebagian besar para pelaku usaha sudah menggunakan media sosial 

sebagai alat promosinya. Bagi sebagian industri media sosial mempunyai 

peranan penting yang memiliki dampak cukup berpengaruh salah satunya dalam 

mendatangkan wisatawan yang akan membentuk minat berkunjung ke suatu 

tempat. Karena itu dalam penelitian ini memiliki tujuan meneliti bagaimana 

peran media sosial terhadap minat berkunjung wisatawan di Dago Dream Park. 

Penelitian ini berjenis penelitian kuantitatif deskriptif, yang menjadikan 

wisatawan yang berkunjung ke Dago Dream Park maupun yang sudah pernah 

berkunjung akan menjadi target populasi dengan sampel sebanyak 104 

responden. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi 

sederhana. 

Data yang telah ditemukan dan dikumpulkan lalu diolah menghasilkan suatu 

pengaruh mengenai peran media sosial dalam meningkatkan minat berkunjung 

wisatawan di Dago Dream Park memiliki pengaruh sebesar 50,8%. 

 

 
Kata Kunci : Media Sosial, Minat Berkunjung, Dago Dream Park 
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ABSTRACT 

 

Currently, communication becomes easy because of technology and 

the existence of an internet network that is quite widespread, one of 

the ways is to use social media. All information and messages canbe 

delivered through an account where anyone can easily create and 

have an account. As has been proven by the results of a survey of the 

Badan Ekonomi Kreatif (BEKRAF) that this digital phenomenon tool. 

For some industries social media has an important role that has quite 

an impact, one of which is to bring tourists who will form an interest 

in visiting a place. Therefore, in this research, the aim is to examine 

how the role of social media on the tourists visiting interest in Dago 

Dream Park. This type of research is quantitative descriptive 

research, which makes visiting intentions Dago Dream Park or who 

have already visited the target population with a sample of 104 

respondents. Data analysis in this study uses simple regression 

analysis 

Data that has been found and collected and then processed 

produces an influence on the role of social media in increasing the 

tourist visiting intentions in Dago Dream Park has an influence of 

50,8%. 

Keywords : Social Media, Visiting Intentions, Dago Dream Park 
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