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EXECUTIVE SUMMARY

Paskal  23  merupakan  salah  satu  mal  terbesar  di  Bandung  yang  cukup

banyak  dikunjungi  oleh  masyarakat,  di  mal  tersebut  terdapat  area  yang

menyediakan kebutuhan makanan dan minuman atau biasa disebut dengan  food

court. Area tersebut dikenal dengan nama Paskal Food Market.



Penulis berencana mengisi salah satu tempat usaha di area Paskal  Food

Market tersebut, dengan sebuah kios makanan ringan. Kios tersebut menyediakan

kushus makanan ringan yang berbahan dasar umbi-umbian dalan hal ini singkong,

kentang,  dan  ubi,  ketiga  bahan  dasar  tersebut  akan  diolah  berbagai  varian

makanan ringan,  varian  makanan ringan tersebut  disajikan  dalam bentuh hasil

gorengan dan rebus yang ditambahkan dengan beberapa bahan lainnya sebagai

penambah rasa, warna, dan aroma.

Bisnis yang akan dijalankan oleh penulis berupa sebuah kios di area food

court Paskal 23, bisnis kios ini tergolong jenis usaha skala kecil, mengingat dari

segi  biaya  dan  lainnya  hanya  membutuhkan  modal  biaya  yang  relatif  kecil.

Penulis menamakan nama kios tersebut dengan nama Khar Bow. Nama Khar Bow

berasal  dari  kata  karbohidrat  yang  diubah  supaya  terlihat  lebih  menarik,

diambilnya nama karbohidrat dikarenakan kios ini menyediakan produk makanan

umbi-umbian  seperti  kentang,  singkong,  dan  ubi  yang  memiliki  kandungan

karbohidrat yang tinggi.

Visi  dari  usaha ini  adalah  menambah penggemar  atau  penikmat  olahan

jenis umbi-umbian dengan kreasi dari Kios Khar Bow sesuai dengan selera saat

ini.

Misi dari usaha ini menambah varian cita rasa olahan umbi-umbian dan

mempermudah penikmat makanan ringan untuk mengkonsumsinya.



Logo Kios Khar Bow
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