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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 Usaha penyedia jasa akomodasi yang akan dikelola penulis adalah rumah kost 

“Limpuce”, ini bertempat di Gg. Haji Ridho 1 No 50C Gegerkalong Kec Sukasari 

Kota Bandung, Jawa Barat. Letak geografis kos Limpuce yang sangat strategis 

menjadi sebuah nilai jual lebih. Jarak antara kosan dengan berbagai fasilitas umum, 

seperti angkutan dan beberapa kampus ENHAI, UNPAS, Telkom, UPI dapat 

ditempuh sekitar 5-10 menit dengan menggunakan kendaraan maupun berjalan kaki. 

Rumah kost LIMPUCE didirikan keluarga penulis dari tahun 1982 dan memiliki 32 

kamar. Kedepannya Kost Limpuce akan menambahkan fasilitas dan pelayanan bagi 

penghuni. Saat ini kost Limpuce hanya memberikan fasilitas ruang tamu bersama dan 

dapur bersama. Dalam rencana pengembangan, Kost Limpuce akan menambahkan 

fasilitas chill room dan working space. Chill room diperuntukkan bagi penghuni yang 

ingin melepaskan penat dari kegiatan kuliah maupun kerja, chill room akan 

dilengkapi dengan sofa, tv dan konsol game. Sedangkan working space, adalah 

ruangan kerja bersama yang dapat digunakan bagi penghuni yang masih mengikuti 

kuliah online atau work from home. Working space dilengkapi dengan komputer, 

printer dan scanner. Berikut logo dari LIMPUCE : 
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