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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk untuk menganalisis pengaruh  Atraksi (X1), 

Amenitas (X2) dan Aksessibilitas (X3) terhadap Keputusan Berkunjung (Y) saat 

masa Pandemi COVID-19 di Kawasan Malino, Kabupaten Gowa. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan mengolah data yang diperoleh dari 

lokasi penelitian. Populasi dalam penelitian ini adalah semua responden yang 

telah berkunjung ke Malino saat masa pandemic COVID-19 sebanyak 71.288 

orang dan jumlah sampel yang dipilih ialah sebanyak 398 orang dengan 

menggunakan kuesioner penelitian sebagai instrumen yang kemudian diolah 

menggunakan software SPSS. Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pengujian secara parsial pada Atraksi (X1) berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Berkunjung (Y), Amenitas (X2) tidak berpengaruh signifikan 

terhadap Keputusan Berkunjung (Y) dan Aksessibilitas (X3) berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Berkunjung (Y) dan pengujian secara simultan 

bahwa Atraksi (X1), Amenitas (X2) dan Aksessibilitas (X3) berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan berkunjung (Y). 

Kata kunci : Atraksi, Amenitas, Aksessibilitas, Keputusan 

Berkunjung, Pandemik COVID-19, Kawasan Malino, Kabupaten 

Gowa  
 

ABSTRACT 

This study aims to analyse the effects of Attraction (X1), Amenity (X2) 

and Accessibility (X3) on Visiting Decisions (Y) during the COVID-19 Pandemic 

in the Malino Region, Gowa Regency. This study uses quantitative methods by 

processing data obtained from the research location. The population in this study 

were all respondents who had visited Malino during the COVID-19 pandemic as 

many as 71,288 people and the number of samples selected was 398 individuals 

using a research questionnaire as a research instrument which was then processed 

using SPSS software version 23. From the results of the study, it indicates that the 

partial test results on Attractions (X1) have a significant effect on Visiting 

Decisions (Y), Amenity (X2) does not have a significant effect on Visiting 

Decisions (Y) and Accessibility (X3) has a significant effect on Visiting 

Decisions (Y) and simultaneous testing that Attractions (X1), Amenity (X2) and 

Accessibility (X3) have a significant effect on visiting decisions (Y).  

 

Keywords: Attractions, Amenities, Accessibility, Visiting Decisions, COVID-

19 Pandemic, Malino Region, Gowa Regency 
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