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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Nama Usaha 

Nama usaha berperan penting bagi perusahaan sebagai 

identitas utama dari usaha itu sendiri. Penulis memilih untuk memakai 

nama Memoire Café. Memoire diambil dari bahasa Perancis yang 

berarti memori. Sesuai dengan namanya, penulis berharap café ini bisa 

menciptakan suasana yang memorable saat berada di dalam café. Salah 

satu konsep café ini juga menyediakan polaroid untuk konsumen 

sehingga konsumen bisa mengabadikan moment mereka disini. 

B. Tempat Usaha 

Tempat merupakan salah satu faktor yang penting dalam 

menentukan keberhasilan suatu usaha. Lokasi yang mudah dijangkau 

dan strategis adalah nilai tambah bagi bisnis tersebut. Oleh karena itu, 

penulis memilih untuk membuka café di daerah Bandung. Karena 

target market dari café ini adalah mahasiswa dan mahasiswi, maka 

Bandung menjadi lokasi yang cocok untuk café ini karena memiliki 

banyak instansi pendidikan. Penulis menilai bahwa Dago Pakar 

menjadi lokasi yang tepat untuk membuka usaha ini. Dago juga 

menjadi salah satu titik wisata tertinggi di Bandung. 
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C. Logo Usaha 

Pembuatan logo usaha bisa melalui tulisan, gambar, atau sketsa 

yang bisa menggambarkan usaha tersebut dengan jelas. Logo usaha 

tidak harus rumit tetapi sama seperti nama, logo diharapkan bisa 

menjelaskan identitas dari usaha itu sendiri. Berikut ini ialah logo yang 

dirancang oleh penulis terkait pembuatan logo : 

GAMBAR 1 

MEMOIRE CAFÉ 

 

 

Sumber : Data olahan penulis  
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