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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Perencanaan bisnis yang telah selesai disusun pada Tugas Akhir ini adalah 

Cocktails Truck  yang bernama LA SUERTE, pemilihan nama LA SUERTE ini di 

buat oleh penulis dengan bahasa Spanyol yang ber arti “keberuntungan”, sesuai 

dengan konsep bisnis penulis yaitu old school mexican, ide penulis untuk 

merencanakan bisnis minuman Fruity Cocktails yang menggunakan media truck 

sebagai tempat usaha nya. Karena belum ada nya bisnis sejenis ini di Bali, Cocktails 

Truck ini di dirikan agar bisa memberi suasana baru menikmati Cocktails di Pantai 

Canggu, Bali. 
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