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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama Usaha
Nama atau brand dari sebuah usaha adalah identitas bagi para konsumen
untuk menjadi pengingat akan produk yang perusahaan jual. Pemilik usaha
memilih nama Toothless Burger sebagai nama dari usahanya. Hal ini didasari
dengan jaminan kualitas dalam memproduksi produk sehingga terasa tanpa
perlu mengeluarkan banyak tenaga dalam mengkonsumsi produk yang di pesan,
karena semua unsur dibuat langsung oleh juru masak, membuat produk yang di

hasilkan sangat lembut.

B. Tempat Usaha
Tempat atau lokasi dimana usaha di dirikan menjadi salah satu factor
penting dalam pembangunan sebuah industri. Lokasi yang strategis dan tepat
dapat menjadi sebuah kekuatan dalam perusahaan berkembang. Untuk itu,
pemilik usaha memilih tempat Tebet sebagai lokasi usaha. Tebet dikenal
sebagai salah satu pusat industri makanan dan minuman dengan segmen pasar

anak muda, sesuai dengan target pasar usaha ini.

C. Logo Usaha
Logo usaha juga menjadi salah satu yang akan selalu diingat oleh
konsumen dalam memilih sebuah tujuan untuk mengkonsumsi makanan dan
minuman. Logo usaha Toothless Burger dibuat sederhana namun memiliki
banyak makna. Diharapkan konsumen dapat mengingat logo usaha ini dengan
mudah sehingga dapat membekas di hati dan ingatan para konsumen. Berikut

adalah logo usaha Toothless Burger :
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GAMBAR 1
LOGO TOOTHLESS BURGER
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Sumber: Data olahan penulis, 2018
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