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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Breakfast To Go menyediakan sarapan pagi anda untuk yang sangat 

sibuk di pagi harinya dan tidak sempat untuk menyiapkan sarapan dirumah, 

dengan konsep take away dan meminimalkan waktu anda menunggu hingga 

anda tidak akan terlambat  untuk pergi bekerja atau kesekolah. Breakfast To 

Go menyediakan beberapa variasi sarapan pagi yang simple dan tidak ribet 

untuk anda makan seperti sandwich, burrito, rolled omelette dan riceball. 

Dan hanya perlu datang untuk langsung mengambil pesanan yang anda 

inginkan.
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