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EXECUTIVE SUMMARY 

Pada awalnya ide bisnis ini muncul dari hobi dan pengalaman pribadi. Di era 

digital seperti sekarang ini banyak sekali orang di media sosial yang sangat 

mempedulikan isi konten mereka contohnya pada media sosial Instagram. Pada 

media sosial tersebut orang berlomba – lomba mengunggah foto terbaik mereka 

dari segala sisi dan dengan latar yang cantik. Dekorasi adalah suatu hal yang tidak 

bisa dipandang sebelah mata. Seni dekorasi berbasis kreativitas yang mewujudkan 

kepribadian dalam tata letak dan bentuk dekorasi ini juga bisa menjadi bisnis yang 

menguntungkan. 

Sekilas tentang bisnis ini, penulis menciptakan bisnis Eléonore Design yang 

memberikan pelayanan jasa desain, dekorasi, dan juga planner untuk berbagai acara 

seperti surprise party, honeymoon, anniversary, baby shower, bridal shower, 

birthday, engangement, akad nikah, siraman, dll. Dengan munculnya bisnis ini, 

memudahkan calon customer yang ingin mendekor acaranya sesuai dengan 

keinginannya agar terlihat lebih cantik dan menarik dengan kualitas yang bagus dan 

harga terjangkau. 

Nama Eléonore sendiri diambil dari Bahasa Perancis yang berarti terang obor, 

berasal dari Bahasa Jerman yang berarti terang menyala dan cerah, serta berasal 

dari Bahas Perancis juga yang berarti bersinar terang (varian dari helen). 
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