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EXECUTIVE SUMMARY

Imagination Vacation Room merupakan suatu program aktivitas berupa
ruangan digital yang membuat wisatawan dapat melihat, merasakan dan
melakukan aktivitas layaknya sedang berada di tempat rekreasi terkenal dunia.
Ruangan ini akan dilengkapi dengan layar 360° yang akan menampilkan video
sebuah perjalanan mengunjungi suatu tempat rekreasi dunia yang dilengkapi
dengan tambahan informasi melalui audio yang akan terdapat di setiap sudut.
Aktivitas wisata digital ini terdiri atas berbagai kategori diantaranya adalah travel
and tourism, adventure, sports, extreme, social recreation, dan lain-lainnya.
Dengan fokus utama mengombinasikan 4 media yaitu digital, audio, visual dan
gerak. Aktivitas bisnis ini akan dikembangkan pada unit bisnis pariwisata yaitu
taman bertema Dunia Fantasi, Jakarta.

Bentuk  kepemilikan  perusahaan berupa CV  (Commanditaire
Vennootschap) yang memiliki visi menjadi pionir kegiatan hiburan dan rekreasi
berbasis digital yang unggul berkualitas dan berskala internasional. Melalui hal ini
perushaan terus menerus akan menghadirkan program aktivitas wisata yang
mampu bersaing dan bersinergi sesuai dengan tren digital yang berkembang pada
dunia pariwisata, melibatkan dan mengoptimalkan sumber daya yang dimiliki
secara professional untuk menjaga kualitas perusahaan dan kepuasan pelanggan,
serta merencanakan strategi pemasaran secara efektif dan efisien dengan membuka
serta menjalin peluang kerja sama dengan mitra kerja.

Perusahaan terus melakukan pengembangan usaha setiap tahunnya
menyesuaikan dengan tren yang berkembang dengan proses operasional hingga
perancangan laporan untuk mengetahui alur pengembangan rencana bisnis yang
akan dikembangkan. Melalui investasi awal sejumlah Rp 4,131,239,040,- akan
menghasilkan keuntungan sebesar Rp 10,096,236,769,- dalam tiga tahun dan
investasi akan kembali dalam waktu 1 tahun 3 bulan. Hal tersebut dicapai melalui
kerja sama yang dilakukan oleh perusahaan baik pihak internal maupun eksternal
melalui pemasaran secara online maupun offline, serta perencanaan sumber daya
manusia yang efisien.
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