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EXECUTIVE SUMMARY 

Imagination Vacation Room merupakan suatu program aktivitas berupa 

ruangan digital yang membuat wisatawan dapat melihat, merasakan dan 

melakukan aktivitas layaknya sedang berada di tempat rekreasi terkenal dunia. 

Ruangan ini akan dilengkapi dengan layar 360° yang akan menampilkan video 

sebuah perjalanan mengunjungi suatu tempat rekreasi dunia yang dilengkapi 

dengan tambahan informasi melalui audio yang akan terdapat di setiap sudut. 

Aktivitas wisata digital ini terdiri atas berbagai kategori diantaranya adalah travel 

and tourism, adventure, sports, extreme, social recreation, dan lain-lainnya. 

Dengan fokus utama mengombinasikan 4 media yaitu digital, audio, visual dan 

gerak. Aktivitas bisnis ini akan dikembangkan pada unit bisnis pariwisata yaitu 

taman bertema Dunia Fantasi, Jakarta.  

Bentuk kepemilikan perusahaan berupa CV (Commanditaire 

Vennootschap) yang memiliki visi menjadi pionir kegiatan hiburan dan rekreasi 

berbasis digital yang unggul berkualitas dan berskala internasional. Melalui hal ini 

perushaan terus menerus akan menghadirkan program aktivitas wisata yang 

mampu bersaing dan bersinergi sesuai dengan tren digital yang berkembang pada 

dunia pariwisata, melibatkan dan mengoptimalkan sumber daya yang dimiliki 

secara professional untuk menjaga kualitas perusahaan dan kepuasan pelanggan, 

serta merencanakan strategi pemasaran secara efektif dan efisien dengan membuka 

serta menjalin peluang kerja sama dengan mitra kerja. 

Perusahaan terus melakukan pengembangan usaha setiap tahunnya 

menyesuaikan dengan tren yang berkembang dengan proses operasional hingga 

perancangan laporan untuk mengetahui alur pengembangan rencana bisnis yang 

akan dikembangkan. Melalui investasi awal sejumlah Rp 4,131,239,040,- akan 

menghasilkan keuntungan sebesar Rp  10,096,236,769,-  dalam tiga tahun dan 

investasi akan kembali dalam waktu 1 tahun  3 bulan. Hal tersebut dicapai melalui 

kerja sama yang dilakukan oleh perusahaan baik pihak internal maupun eksternal 

melalui pemasaran secara online maupun offline, serta perencanaan sumber daya 

manusia yang efisien.



 

75 
 

DAFTAR PUSTAKA 
 

 

Peraturan perundang-undangan: 

Peraturan Presiden Nomor 70 Tahun 2019 tentang Badan Pariwisata dan Ekonomi 

Kreatif (Lembaran Negara Republik Indonesia Tahun 2019 Nomor 205). 

Buku: 

Bordoloi, Sanjeev, dkk. (2019). Service Management: Operations, Strategy, 

Information Technology, Ninth Edition. Newyork: McGraw-Hill Education. 

 

Dessler, Gary., (2020). Human Resource Management (16th Ed.). New York: 

Pearson. 

 

Ford, R. C., Sturman, M., & Heaton, C. P. (2011). Managing quality service in 

hospitality. International ed. Cengage Learning, Delmar. 

 

Ford, Robert C., Sturman, Michael C., dan Heaton, Cherrill P. (2012).Managing 

Quality Service in Hospitality: How Organizations Achieve Excellence in the Guest 

Experience. Clifton Park, NY: Delmar. 

Hollensen, Svend (2010). Marketing Management: A Relationship Approach 

Second Edition. Harlow: Pearson Education Limited. 

Kepczynski, Robert et al. (2018). Implementinng Integrated Business Planning. 

Cham: Springer. 

Kotler, Philip dan Armstrong (2013). Principles of Marketing. Oxford:Elsevier. 

Osterwalder, Alexander et al. (2010). Business Model Generation.New 

Jersey:Wiley. 

Osterwalder, Alexander et al. (2014). Value Proposition Design: How to Create 

Products and Services Customer Want. New Jersey:Wiley. 

Pinson, Linda. (2003). “The Anatomy of The Business Plan”. California: Out of 

Your Mind, Into The Marketplace. 

Perreault, William D., Cannon, Joseph P., dan McCarthy, E. Jerome. (2017). 

Essentials of marketing: a marketing strategy planning approach (15th Ed). New 

York: McGraw-Hill Education.



 

76 
 

Stevens, Robert E., et al. (2012). Market Opportunity Analysis: Text and cases. 

New York:Routledge. 

Sugiyono. (2018). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, 

Kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta. 

Artikel: 

 

Adom, Alex Yaw, dkk. 2016. “Competitor Analysis in Strategic Management: Is it 

a Worthwile Managerial Practice in Contemporary Times?” dalam Journal of 

Resources Development and Management Volume 24 (hlm. 121-122). Accra 

Ghana: Department of Management & Public Administration, Central University. 

 

Laporan tahunan/Annual Report PT.Pembangunan Jaya Ancol 2021, diakses 

tanggal 10 Juni 2022, pukul 10.00 WIB. 

Situs: 

Bisnis.com.2022. "5 Tur Wisata Hantu Paling Menyeramkan di Dunia", 

https://traveling.bisnis.com/read/20220113/224/1488714/5-tur-wisata-hantu-

paling-menyeramkan-di-dunia-berani-coba, diakses pada 22 Juni 2022 pukul 17.04 

WIB 

Enterpreneur.2016. “5 Strategies to Effectively Determine Your Market Size 

(Zhou,Tx)”, https://www.entrepreneur.com/article/270853 , diakses pada 14 Juni 

2022 pukul 18.35 WIB. 

 

IDNTIMES.2021."7 Wisata Ini Dianggap Paling Horor di Indonesia" 

https://www.idntimes.com/travel/destination/reza-iqbal/wisata-terhoror-di-

indonesia?page=all, diakses pada 22 Juni 2022 pukul 17.08 WIB. 

 

Infojabodetabek.2021. “Luas Wilayah dan Jumlah Penduduk Jabodetabek”, 

https://www.infojabodetabek.com/luas-wilayah-dan-jumlah-penduduk-

jabodetabek/, diakses pada 19 Juni 2022 pukul 22.00 WIB. 

  

Kemenparekraf.2021. “Trend Pariwisata Indonesia di Tengah Pandemi”,  

https://kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/Tren-Pariwisata-Indonesia-di-

Tengah-Pandemi , diakses pada 10 Juni 2022 pukul 11.30 WIB. 

 

Klook.2021.”20 Tempat wisata dengan pemandangan alam terindah di Indonesia”, 

https://www.klook.com/id/blog/pemandangan-alam-indonesia/, diakses pada 22 

Juni 2022 pukul 16.40 WIB. 

 

Kompas.com.2022."10 Atraksi wisata terbaik dunia 2022 versi tripadvisor". 

https://travel.kompas.com/read/2022/06/15/190200127/10-atraksi-wisata-terbaik-

dunia-2022-versi-tripadvisor?page=all, diakses pada 22 Juni pukul 17.00 WIB. 

https://traveling.bisnis.com/read/20220113/224/1488714/5-tur-wisata-hantu-paling-menyeramkan-di-dunia-berani-coba
https://traveling.bisnis.com/read/20220113/224/1488714/5-tur-wisata-hantu-paling-menyeramkan-di-dunia-berani-coba
https://www.entrepreneur.com/article/270853
https://www.idntimes.com/travel/destination/reza-iqbal/wisata-terhoror-di-indonesia?page=all
https://www.idntimes.com/travel/destination/reza-iqbal/wisata-terhoror-di-indonesia?page=all
https://www.idntimes.com/travel/destination/reza-iqbal/wisata-terhoror-di-indonesia?page=all
https://www.idntimes.com/travel/destination/reza-iqbal/wisata-terhoror-di-indonesia?page=all
https://www.idntimes.com/travel/destination/reza-iqbal/wisata-terhoror-di-indonesia?page=all
http://kompas.com/
https://www.infojabodetabek.com/luas-wilayah-dan-jumlah-penduduk-jabodetabek/
https://www.infojabodetabek.com/luas-wilayah-dan-jumlah-penduduk-jabodetabek/
https://kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/Tren-Pariwisata-Indonesia-di-Tengah-Pandemi
https://kemenparekraf.go.id/ragam-pariwisata/Tren-Pariwisata-Indonesia-di-Tengah-Pandemi
https://www.klook.com/id/blog/pemandangan-alam-indonesia/
https://travel.kompas.com/read/2022/06/15/190200127/10-atraksi-wisata-terbaik-dunia-2022-versi-tripadvisor?page=all
https://travel.kompas.com/read/2022/06/15/190200127/10-atraksi-wisata-terbaik-dunia-2022-versi-tripadvisor?page=all
https://travel.kompas.com/read/2022/06/15/190200127/10-atraksi-wisata-terbaik-dunia-2022-versi-tripadvisor?page=all
https://travel.kompas.com/read/2022/06/15/190200127/10-atraksi-wisata-terbaik-dunia-2022-versi-tripadvisor?page=all

