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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Sky Show hadir sebagai inovasi baru untuk program aktivitas di Lembang 

Park & Zoo sebagai daya tarik baru untuk pengunjung. Ide Bisnis ini merupakan 

serangkaian program aktivitas wisata rekreasi yang dapat menghasilkan 

kesenangan dan kegembiraan pengunjung dengan tetap menanamkan nilai-nilai 

edukasi di setiap rangkaian aktivitasnya agar tetap menjaga kelestarian 

lingkungan sekitar. Program aktivitas yang ditawarkan berupa wisata berbasis 

hewan (Animal Based Tourism) dengan unggas atau burung sebagai daya tarik 

utama. Perancangan program aktivitas ini dilakukan sebagai ide bisnis yang 

berawal dari pengembangan salah satu daya tarik yang ramai diminati 

pengunjung di Lembang Park & Zoo yaitu Rumah burung (Bird Aviary). 

Meski sudah tidak asing dengan yang namanya wisata berbasis hewan, 

Indonesia khususnya di pulau jawa masih belum memiliki wisata yang 

dikhususkan untuk fauna burung yang juga dilengkapi dengan pembudidayaan 

dan rangkaian aktivitas lainnya. Program aktivitas yang akan dikembangkan 

mencakup beberapa aktivitas seperti Bird’s Show - Bird’s Conservation - Bird’s 

Aviary - Bird’s Photobooth dengan menjadikan Bird’s Show sebagai daya tarik 

utama serta melengkapi rangkaian aktivitas tersebut dengan fasilitas dan konsep 

pendukung lainnya. 

Sky Show memiliki visi untuk menjadi usaha penyedia program aktivitas 

wisata dan rekreasi terdepan yang selalu berinovasi dan akan berkembang ke 

seluruh Indonesia serta berdaya saing tinggi. Sky Show yakin akan keberhasilan 

bisnis ini dengan jajaran aktivitas yang ada serta terus melakukan inovasi 

kedepannya demi menjaga kepuasan serta loyalitas wisatawan. 

Dalam menjalankan bisnis ini Sky Show menetapkan target pasar yaitu 

keluarga, pelajar/mahasiswa (Gen Millennial & Gen Z), sampai orangtua (baby 

boomers) dari rentang usia 9-24 tahun sampai 57-75 tahun di kota Bandung yang 

memerlukan dan membuthkan kegiatan rekreasi terutama rekreasi wisata berbasis 

hewan (animal based tourism). Sky Show juga akan memasrkan produk yang 
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dimiliki dengan bekerjasama dengan online travel agent (OTA), serta 

memanfaatkan media sosial dan website resmi pribadi untuk membantu Sky Show  

dalam mendapatkan pasar yang lebih luas serta memudahkan calon wisatawan 

untuk dapat membeli dan memesan tiket maupun produk merchandise dari Sky 

Show. 

Untuk melakukan dan menjalankan seluruh operasional bisnis ini CV. Sky 

Experience Indo membutuhkan sumber pendanaan awal berupa modal dengan 

jumlah Rp6.666.160.000 yang didaptkan dan bersumber dari owner’s equity 

(tabungan owner dan investor) serta pinjaman bank. Dana tersebut akan 

dialokasikan menjadi modal dan sumber pendanaan awal dari bisnis Sky Show 

dan akan diproyeksikan Kembali dalam kurun waktu dan periode 2 tahun 7 bulan. 
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