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- EXCECUTIVE SUMMARY

} \ Pick to the Nick adalah sebuah usaha jasa berbentuk CV yang menyediakan

‘\B\?ogram aktivitas rekreasi di Pantai Menganti Kebumen. Kebumen merupakan salah
satu kabupaten di Jawa Tengah bagian selatan yang mempunyai banyak wisata alam
yang indah. Kebumen terletak di kawasan daerah pesisir pantai dan perbukitan,
sehingga keberadaan Pantai Menganti selalu menjadi daya tarik bagi para wisatawan.
Pemilihan Pantai Menganti sebagai lokasi Pick to the Nick karena Pantai Menganti
memiliki pemandangan pasir putih yang tidak dimiliki oleh pantai lain yang ada di Jawa
Tengah, selain itu pantai ini juga dikelilingi oleh tebing yang tinggi dan perbukitan
yang hijau.

Program aktivitas yang ditawarkan Pick to the Nick yaitu My Picnic, Beach Bar
Breeze, Relax Me, Play Me, Adventiz and Plant Me. Selain itu Pick to the Nick juga
menawarkan jasa pencetakan foto polaroid. Program aktivitas rekreasi Pick to the Nick
bertujuan untuk memberikan solusi berwisata disaat pandemi ditengah perubahan
adaptasi berwisata yang mementingkan kedekatan bersama keluarga, minat wisata
khusus, berwisata dengan jarak yang dekat serta berwisata dengan tidak terlalu masif.
Selain itu, Pick to the Nick juga memberikan experience baru kepada wisatawan serta
untuk memperkuat branding Pantai menganti sebagai tempat wisata yang terkenal di
Kebumen, Jawa Tengah.

Dengan owner yang juga sebagai penulis yaitu Okda Monika, dalam struktur
organisasi yang akan direncanakan terdapat tim yang terdiri dari project manager, tim
operasional, marketing, finance dan human resource. Target pasar dari Pick to the Nick
adalah Generasi Z dan millenial dengan umur 18-35 tahun yang berasal dari provinsi
Jawa Tengah khususnya bagian selatan dan dari kalangan kelas sosial menengah yang
melakukan kegiatan berwisata bersama orang terdekat, seperti keluarga, teman dan
pasangan. Berdasarkan hasil kuesioner penulis, terdapat minat wisatawan yang besar
terhadap wisata alam selama pandemi yaitu sebanyak 77.3%, sehingga pemilihan lokasi
Pick to the Nick yang berada di pantai sekaligus dapat menjadi peluang bisnis. Dengan
perusahaan yang berbentuk CV, untuk menjalankan rencana bisnis tersebut,
membutuhkan dana investasi sebesar Rp. 710.176.000 yang akan didapatkan dari
owner’s equity bersama partner dan investor dengan perbandingan proporsi sebanyak

60:40 serta dengan jangka waktu pengembalian investasi dalam 1 tahun 6 bulan.

vii
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