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EXECUTIVE
SUMMARY

Peace Revoltverse bergerak pada bidang penyelenggaraan kegiatan

hiburan dan rekreasi sekaligus penyelenggaraan pertemuan,
perjalanan insentif, konferensi, dan pameran melalui platform digital
dengan teknologi virtual dan augmented reality menjadi sebuah
platform metaverse terintegrasi. Peace Revoltverse dapat diakses
dimana pun dan kapanpun dengan menggunakan akses internet dan
perlengkapan seperti smartphone, komputer dan VR/AR headset.

Dalam menjalankan bisnisnya Peace Revoltverse menggunakan
cloud-based apps and web hosting, virtual office dan bekerja secara
remote atau online. Peace Revoltverse mengharapkan terciptanya
platform social dan rekreasi yang aman dan damai dengan kemasan
yang menarik dan menyenangkan.

Target pasar Peace Revoltverse tidak dibatasi oleh faktor geografis,
namun secara demografis merupakan generasi milenial dan gen-z
karena mempertimbangkan adaptasi mereka terhadap teknologi
terbaru. Selain itu berdasarkan kelas sosial menargetkan kalangan
menengah ke atas dengan spending power yang cukup untuk
mengakses internet, membeli item dan perangkat yang dibutuhkan.

[YEEEl Awal dan [;Te]]

Modal awal Peace Revoltverse sebelum masa operasional adalah
sekitar $4,615 dengan beban design & development sebesar $ 2,615
dan marketing sebesar $ 2,000.

Nantinya beban marketing akan diminimalisir melalui program
affiliate marketing dengan total komisi hingga $50,000 atau senilai
Rp. 725.000.000 bagi para partner yang dapat menginvestasikan
waktu dan sumber dayanya untuk membantu proses penjualan produk
Genesis NFT Peace Revoltverse.

ROI PRA-OPERASIONAL
Hingga 53.000%

ROI POST-LAUNCH
Hingga 400% per Tahun

BREAK EVEN POINT (BEP)
Tahun Kedua Setelah Masa Post-Launch
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