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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Nama Usaha 

Let’s Clean merupakan perusahaan yang bergerak di bidang housekeeping 

dimana perusahaan menyediakan jasa housekeeping dan laundry rumah tangga, 

berupa : Daily cleaning, fogging disinfectant, dan laundry. Bisnis ini dibuat 

karena berdasarkan minat konsumen akan kebutuhan jasa housekeeping masih 

ada, sehingga menjadi peluang untuk penulis membangun bisnis tersebut. 

Nama perusahaan ini adalah Let’s Clean. Pemberian nama ini dilatar 

belakangi dengan jenis usaha dalam bidang housekeeping, selain itu penulis 

membuat nama perusahaan yang simple sehingga mudah untuk diingat dan 

diucapkan. 

 

Visi dan misi juga sangatlah penting dalam pembentukan suatu bisnis.Dengan 

begitu berikut merupakan visi dan misi dari bisnis yang akan dibuat oleh penulis, 

sebagai berikut : 
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➢ Visi : 

• Menjadikan Let’s Clean sebagai sebuah perusahaan yang memberikan 

pengalaman pelayanan jasa kebersihan terbaik dan profesional kepada 

konsumen 

➢ Misi :  

• Pelayanan dilakukan oleh sumber daya manusia yang terlatih dan 

berpengalaman dibidangnya. 

• Menggunakan peralatan dan bahan pembersih yang aman dan sudah 

teruji kelayakannya 

• Pengerjaan pelayanan dilakukan berdasarakan standar operasional 

prosedur kebersihan. 

 

B. Lokasi 

Alamat yang akan digunakan sebagai kantor utama dari perusahaan Let’s 

Clean ini berada di  Jl. Karet Pedurenan, Gang H. Sidik No. 1, RT.4/RW.6, 

Kuningan, Karet Kuningan, Kecamatan Setiabudi, Kota Jakarta Selatan, Daerah 

Khusus Ibukota Jakarta 12940. Kontak yang dapat dihubungi di nomor telepon 

085814404986 atau email letsclean@gmail.com. 

mailto:letsclean@gmail.com
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