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ABSTRAK 

Media sosial memiliki peran besar dalam kehidupan di era teknologi informasi saat ini. 
Fenomena ini dimanfaatkan oleh Dinas Pariwisata Kabupaten Lombok Barat untuk 
memperkenalkan dan mempromosikan destinasi wisata di Kabupaten Lombok Barat, 
sehingga tingkat kunjungan wisawatan dapat meningkat. Tujuan dari penelitian ini 
adalah untuk menguji besar pengaruh media sosial terhadap keputusan berkunjung 
wisatawan nusantara ke Kabupaten Lombok Barat. Desain penelitian yang digunakan 
adalah kuantitatif melalui metode verifikatif dan metode penarikan sampel accidental 
sampling. Setelah dilakukan penyebaran kuesioner kepada 200 wisatawan nusantara 
yang berkunjung ke Kabupaten Lombok Barat, diperoleh hasil penelitian bahwa media 
sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung wisatawan. 
Hasil analisis penelitian menyatakan bahwa media sosial memberikan pengaruh 
sebesar 13,7% yang tergolong sangat lemah terhadap keputusan berkunjung wisatawan 
nusantara ke Kabupaten Lombok Barat.  

Kata Kunci: Media Sosial, Keputusan Berkunjung, Kabupaten Lombok Barat 
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ABSTRACT 

Social media has a big role in this technology information era. This phenomenon is 
used by the West Lombok Regency Tourism Office to introduce and promote tourist 
destinations in West Lombok Regency, so that the level of tourist visits can increase. 
The purpose of this study was to examine the influence of social media on the decision 
to visit domestic tourists to West Lombok Regency. The research design used is 
quantitative through verificative methods and accidental sampling methods. After 
distributing questionnaires to 200 domestic tourists who visited West Lombok Regency, 
it was found that social media had a positive and significant effect on tourist visiting 
decisions. The results of the research analysis state that social media has an influence 
of 13.7% which is classified as very weak on the decision to visit domestic tourists to 
West Lombok Regency. 

Keywords: Social Media, Decision to Visit, West Lombok Regency 
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