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EXECUTIVE SUMMARY

Pada saat membuat rencana bisnis, nama dan logo perusahaan merupakan
aspek penting dalam menciptakan identitas perusahaan. Nama dan logo dapat
mengundang pelanggan untuk mengetahui lebih banyak tentang bisnis tersebut,
dan nama itu sendiri dapat mengambil perhatian di mata pelanggan. Di sisi lain,
nama merek juga penting. Nama itu harus unik dan mudah diingat. Nama merek
yang membosankan sulit diingat dan orang tidak terlalu peduli terhadap hal itu,
sehingga dapat berdampak negatif pada bisnis Anda. Membuat atau menciptakan
nama dan logo itu penting dan harus menjadi prioritas. Menurut Kotler (2009),
branding adalah tindakan menemukan nama, arti, simbol, simbol, atau
kombinasinya yang digunakan untuk membangun karakter perusahaan dan
membedakannya dari yang lain.

Dalam rencana bisnis ini, akomodasi rumah kost ini dinamakan Oemah
Kita. Oemah berarti yang berarti rumah, dan Kita, tempat orang dan hewan
peliharaan yaitu kucing dapat tinggal bersama. Sehingga dapat disebut menjadi
Oemah Kita.

Dengan nama ini, penulis ingin para penghuni nantinya berpikir bahwa
Rumah Kost ini lebih dari sekadar akomodasi yang dapat ditinggali sementara,
namun rumah kost ini menawarkan fasilitas yang ramah hewan peliharaan.
Sehingga penghuni kost dapat tinggal bersama kucing kesayangannya dengan

fasilitas yang disediakan oleh Oemah Kita.
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Warna yang terdapat pada logo Oemah Kita yaitu warna hitam dan warna
cokelat. Warna Hitam dalam logo melambangkan dominasi dan formalitas. Warna
Cokelat dalam logo terkesan hangat dan nyaman. Sementara itu, Gambar rumah
dan jejak kaki hewan melambangkan bahwa rumah kost ini dapat ditinggali oleh
penghuni dan hewan peliharaannya.

Visi
- “Terwujudnya sebuah Rumah Kost yang ramah hewan peliharaan untuk
kucing di kota Bandung. ”
Misi

- Menyediakan Rumah Kost berbasis ramah hewan peliharaan untuk para

pecinta kucing

- Menyediakan akomodasi untuk hewan peliharaan dengan pelayanan

grooming dan pemeliharaan yang baik.

Oemah Kita berlokasi di daerah Gegerkalong Setiabudi, Kota Bandung,
lokasi yang berpotensial ramai penghuni dikarenakan dekat dengan 3 kampus
terkenal di Kota Bandung yaitu Politeknik Pariwisata NHI Bandung, Universitas
Pasundan dan Universitas Pendidikan Indonesia yang menjadi target pemasaran

utama yang menjadi alasan penulis membangun bisnis di daerah tersebut.
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