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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis brand equity Purwakarta Pesona Sunda,
menganalisis tourist visit intention di Kabupaten Purwakarta, serta untuk
menganalisis bagaimana pengaruh dari brand equity Purwakarta Pesona Sunda
terhadap tourist visit intention ke Kabupaten Purwakarta, Jawa Barat. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
sampel sebanyak 200 responden. Metode pengambilan data dalam penelitian ini
menggunakan nonprobability sampling dengan teknik sampling aksidental. Teknik
analisis data yang digunakan pada penelitian ini yaitu analisis deskriptif dan regresi
berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Kabupaten Purwakarta
memiliki ekuitas merek destinasi yang baik, dan responden dalam penelitian ini
memiliki minat yang tinggi untuk berwisata ke Kabupaten Purwakarta. Penelitian
ini menghasilkan temuan bahwa secara simultan brand equity yang terdiri dari
brand salience, brand performance, brand imagery, brand judgments, brand
feelings dan brand resonance “Purwakarta Pesona Sunda” berpengaruh terhadap
tourist visit intention ke Kabupaten Purwakarta. Namun, secara parsial brand
salience tidak berpengaruh terhadap tourist visit intention. Maka, nilai dari merek
yang tertanam pada benak wisatawan dapat berdampak pada nilai daya saing dan
tingkat loyalitas wisatawan terhadap destinasi. Sehingga Disporaparbud Kabupaten
Purwakarta dapat mengembangkan brand Purwakarta Pesona Sunda agar dapat
meningkat hingga tahap brand recall pada benak wisatawan. Hal ini karena merek
yang efektif dapat mengarah pada loyalitas merek yang kuat, daya saing yang lebih
besar, dan dapat meningkatkan jumlah kunjungan wisatawan di Kabupaten
Purwakarta.

Kata Kunci: brand performance, brand equity, brand salience, tourist visit
intention



ABSTRACT

This study aims to analyze the brand equity of Purwakarta Pesona Sunda, analyze
tourist visit intention in Purwakarta Regency, and analyze how the influence of
Purwakarta Pesona Sunda brand equity on tourist visit intention to Purwakarta
Regency, West Java. The method used in this study uses a quantitative approach
with a sample of 200 respondents. The data collection method in this study used
non-probability sampling with accidental sampling techniques. The data analysis
technique used in this research is descriptive analysis and multiple regression. The
results of this study indicate that Purwakarta Regency has good destination brand
equity, and respondents in this study have a high interest in traveling to Purwakarta
Regency. This study resulted in the findings that simultaneously brand equity
consisting of brand salience, brand performance, brand imagery, brand judgments,
brand feelings, and brand resonance "Purwakarta Pesona Sunda™ affects tourist
visit intention to Purwakarta Regency. However, partially brand salience does not
affect tourist visit intention. Thus, the value of the brand embedded in the minds of
tourists can have an impact on the competitiveness value and level of tourist loyalty
to the destination. So that the Purwakarta Regency Disporaparbud can develop the
Purwakarta Pesona Sunda brand to be brand recall in the minds of tourists. This is
because an effective brand can lead to strong brand loyalty, and greater
competitiveness, and can increase the number of tourist visits to Purwakarta
Regency.

Keywoards: brand performance, brand equity, brand salience, tourist visit
intention
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