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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

Comfy Application merupakan suatu aplikasi yang dibuat untuk memberi 

media bagi desa wisata serta pemilik homestay dalam menjalankan bisnisnya. 

Bisnis ini berfokus kepada Business to Business (B2B). Alasan penulis memilih 

bisnis aplikasi ini yaitu di era modern seperti sekarang yang semua dapat dilakukan 

melalui internet tentunya membuat semua orang ingin memiliki akses yang mudah, 

karena hal itu terpikir ide penulis dengan menggabungkan kemudahan akses 

internet dan bisnis desa wisata serta reservasi dapat menjadi inovasi yang bagus. 

Dengan mengajak pihak desa wisata untuk bekerja sama akan menjadi peluang 

untuk pengembangan potensi desa wisata. Customer Segment dari bisnis ini yaitu 

wisatawan local atau mancanegara, Family Leisure, Backpacker, dan juga Grup 

wisata.  

Pemilihan nama adalah hal yang penting dalam suatu bisnis. Comfy berasal 

dari bahasa inggris yang berarti nyaman. Makna dari nyaman ini yaitu penulis 

berharap dengan adanya akses yang mudah dapat memberikan kenyamanan bagi 

pada wisatawan dalam berwisata. Berikut logo dari Comfy Application: 



viiii 
 

 

Lokasi untuk usaha Comfy Application akan bertempat di Kota Bandung tepatnya di 

di Jl. Sarijadi Baru III No. 23, Sarijadi, Kota Bandung, Jawa Barat 40151. Lokasi ini 

berupa rumah, karena bisnis ini merupakan bisnis yang berbasis aplikasi sehingga 

dengan penggunaan rumah sebagai tempat usaha tentunya bukan masalah, karena 

para customer tidak harus mengetahui lokasi kantor utamanya. Untuk informasi lebih 

lanjut mengenai Kerjasama customer dapat menghubungi comfyapp@gmail.com dan 

+62 812‑9720‑3364. 
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Visi dan Misi Perusahaan : 

1.  Visi Comfy Application 

dapat membangkitkan, mengembangkan, dan mempromosikan desa wisata 

yang ada dengan menyediakan media berupa aplikasi, serta memberikan kemudahan 

dan juga kenyamanan bagi para wisatawan yang ingin berwisata ke desa wisata.  

2.  Misi Comfy Application: 

 Dapat mempromosikan dan mengembangkan potensi yang dimiliki oleh Desa 

Wisata. 

 Mengutamakan kualiatas, dari segi apapun terutama pelayanan. 

 Memberikan kemudahan akses kepada para wisatawan yang ingin berwisata ke 

desan wisata dengan cara melihat ulasan yang disediakan oleh Comfy 

Application. 

 Memberikan layanan 24 jam terhadap aplikasinya, sehingga mudah untuk 

diakses kapanpun dan dimanapun. 
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