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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Max Premium Helmet Cleaning adalah usaha yang memberikan 

pelayanan jasa dalam bidang laundry. Tetapi, laundry yang dimaksud disini 

bukan laundry pada umumnya yang mencuci pakaian, melainkan laundry 

helm. Max Premium Helmet Cleaning ini pastinya memiliki keunggulan 

dibandingkan dengan laundry helm lainnya.  

Contoh dari keunggulan usaha ini yaitu menggunakan metode 

pencucian dry cleaning yang tidak memerlukan air untuk mencuci helm 

tersebut. Penulis memilih metode dry cleaning karena melihat banyak 

dampak dari pencucian helm menggunakan air dan sabun biasa seperti busa 

helm yang rusak akibat terlalu sering terkena air, busa yang berjamur karena 

tidak kering secara menyeluruh. 

Nama Max Premium Helmet Cleaning merupakan nama yang 

menggambarkan bagaimana usaha ini melayani konsumen.seperti “Max” 

dalam Bahasa Indonesia dapat diartikan maksimum. Maksimum yang 

dimaksud adalah proses pelayanan yang kita berikan kepada konsumen 

adalah pelayanan prima dari mulai receiving,checking,dry 

cleaning,Packaging dan returning. Selanjutnya ada “Premium Helmet 

Cleaning” disini penulis memilki dua arti yaitu melayani helm – helm yang 

premium  dan proses pencucian nya itu sendiri juga yang exclusive. 

Usaha ini akan beroprasi Di Jl.Dr.Setiabudi No.92,Hegarmanah Kec. 

Cidadap, Kota Bandung, Jawa Barat 40141. Penulis memilih lokasi ini 

karena restoran cepat saji didekat tempat ini merupakan titik kumpul 

pengendara motor dengan helm mewah.
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