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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui rencana promosi media sosial Wisata 

Bahari di Dinas Pariwisata Kabupaten Muna, lalu mengetahui hambatan apa saja 

yang dialami oleh Kabupaten Muna, dan ingin mengetahui apa saja upaya yang 

sudah diusahakan oleh Dinas Pariwisata untuk mewujudkan visi yang tertulis di 

RIPPARDA. Metode penelitian yang dilakukan yaitu metode penelitian kualitatif 

yang dilakukan secara interaktif dan secara terus menerus yang dituliskan secara 

deskriptif. Peneliti mendeskripsikan sesuatu yang dilihat dari lingkungan, tempat 

atau peristiwa yang sedang diteliti, seperti halnya perencanaan promosi tentunya 

berkaitan dengan banyak pihak yang terkait seperti Dinas Pariwisata dan ekonomi 

Kreatif Kabupaten Muna dan juga komunitas-komunitas yang terkait. Peneltian 

ini mengasilkan data temuan berupa media sosial yang sudah di miliki oleh Dinas 

Pariwisata Kabupaten Muna yakni Instagram dan Facebook. Belum adanya 

sumber daya manusia yang memenuhi kualifikasi untuk menjalankan atau mampu 

merancang perencanaan promosi untuk mewadahi potensi Wisata Bahari 

Kabupaten Muna menjadi hambatan utama Kabupaten Muna dalam 

merencanakan ataupun mengembangkan potensi Wisata Bahari Kabupaten Muna, 

dengan hal itu bahwa Dinas Pariwisata perlu membentuk kelompok atau team 

dengan anak-anak muda yang memiliki ketertarikan akan media sosial serta 

pariwisata untuk mewujudkan perencanaan promosi melalui media sosial untuk 

mewadahi potensi Wisata Bahari yang ada di Kabupaten Muna. 

 

Kata Kunci :  Wisata Bahari Kabupaten Muna, Perencanaan Promosi, Media 

Sosial.  
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ABSTRACT 

 

This study aims to find out the plan for promoting marine tourism social media at 

the Tourism Office of Muna Regency, find out the obstacles are experienced by 

Muna Regency, and want to know the efforts have been made by the Tourism 

Office to realize the vision written in RIPPARDA. The research method used is a 

qualitative research method that is interactively and continuously written down 

descriptively. The researcher describes something that is seen from the 

environment, place or event being studied. As well as promotional planning, of 

course, related to many parties such as the Tourism Office and the Creative 

economy of Muna Regency, and related communities. The results of this researh is 

finding data in the form of social media that are already owned by the Muna 

Regency Tourism Office, namely Instagram and Facebook. The absence of 

qualified human resources to carry out or be able to design promotional plans to 

accommodate the Muna Regency Marine Tourism Potential is the main obstacle 

for Muna Regency in planning or developing the Muna Regency Maritime 

Tourism potential, with that the Tourism Office needs to form a group or team 

with children. Young people who have an interest in social media and tourism to 

realize promotional planning through social media to accommodate the potential 

of marine tourism in Muna Regency. 

 

Keywords: Marine Tourism of Muna Regency, Promotion Planning, Social 

Media. 
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