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MOTTO  

 

Kita tidak bisa memilih untuk dilahirkan oleh siapa, dimana, dan seperti apa 

Maka terimalah takdir hidup yang telah ditentukan, mengeluh pun tidak ada 

gunanya 

Tapi kita bisa MEMILIH UNTUK  HIDUP SEPERTI APA.
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Proyek Akhir ini saya persembahkan untuk diri saya sendiri,  Keluarga, dan Alam 

Semesta yang selalu menunjukan kasih sayangnya dengan cara yang unik.  
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