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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Langkah pertama yang kita perlukan ketika membuat perencanaan bisnis 

ialah menentukan nama dari bisnis tersebut. Dalam hal ini, nama yang penulis 

gunakan untuk usaha café penulis adalah Discuter Café. Discuter sendiri diambil 

dari Bahasa Perancis yang berarti bercengkrama atau berdiskusi. Kata ini penulis 

pilih dengan harapan nantinya konsumen atau pelanggan dapat mengunjungi café 

penulis dan memanfaatkannya sebagai tempat untuk sekedar duduk dan bersantai 

sambil bercengkrama dengan teman ataupun kerabat. Selain pemilihan nama 

tempat usaha, faktor penting lainnya adalah pemilihan desain logo yang akan 

menjadi daya tarik bagi usaha yang akan dibangun. Desain logo yang ditampilkan 

dapat mencerminkan jenis usaha serta produk yang akan ditawarkan kepada 

konsumen. Berikut ini adalah logo dari Discuter Café: 

 

 

 

 

Umumnya, dalam pendirian suatu usaha perlu memiliki bentuk fisik produk berupa 

bangunan selain dari produk yang ditawarkan. Bangunan inilah yang akan dijadikan 

sebagai tempat transaksi jual beli. Penulis pun telah memilih bangunan untuk 

perencanaan bisnis Discuter Café yang berlokasi di Kota Bandung, tepatnya di Jl. 

Supratman no. 3, Kota Bandung, Jawa Barat. Adapun visi dari Discuter Café  
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yaitu menjadi kedai kopi pilihan konsumen yang mengedepankan kualitas 

produk serta memberikan pelayanan yang memuaskan. Selain visi, misi dari 

Discuter Café adalah: 

1. Menyediakan produk makanan dan minuman dengan kualitas terbaik, sehat, 

segar, dan halal.  

2. Memilih desain tempat yang memberikan kesan nyaman namun tidak 

memudarkan keindahan dari Discuter Café.  

3. Membentuk tim pelayanan yang solid, menjunjung tinggi sikap 

profesionalitas, dan menerapkan etika bisnis yang baik dan benar.  

4. Menjaga komitmen pelayanan serta standarisasi produk kami demi 

kepuasan pelanggan Discuter Café 

Selain penentuan nama, desain logo, serta bentuk fisik bangunan usaha, 

perencanaan bisnis pun memerlukan aspek legalitas yang menjadi tanda sah 

berdirinya sebuah usaha. Selain memiliki legalitas yang resmi, kegunaan dari aspek 

legalitas ini adalah sebagai tanda bahwa usaha yang kita jalani sudah memenuhi 

standard operasional dan keamanan, menandakan setiap produk sudah layak 

konsumsi, dan tentu saja demi mendapatkan kepercayaan public. Aspek legalitas 

ini pun kemudian terdapat dalam undang-undang negara terkait dengan 

perdagangan, kesehatan dari produk usaha, dan lain-lain.  
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