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ABSTRAK

Bandar udara H. Aroeppala merupakan bandara kecil yang terletak di
kabupaten kepulauan selayar, sulawesi selatan, yang mengalami penurunan jumlah
penumpang bahkan sebelum kemunculan covid-19 di indonesia, hal tersebut diduga
karena harga tiket pesawat dan kegiatan promosi yang belum maksimal. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui bagaimana harga (X1), promotion mix (X2), dan
Pengambilan keputusan moda transportasi udara (Y) serta untuk mengetahui
bagaimana pengaruh X1 dan X2 terhadap Y secara parsial. Metode dalam penelitian
ini adalah penelitian deskriptif kuantitatif, yang menggunakan alat kumpul data
berupa angket yang akan diisi oleh sebanyak 100 responden, dengan metode
accidental sampling. Dalam penelitian ini menggunakan teknik analisis regresi linier
berganda. Hasil dari penelitian ini adalah semua variabel berada pada kategori baik,
dengan variabel harga yang memiliki pengaruh secara signifikan sedangkan untuk
variabel promotion mix tidak memiliki pengaruh secara signifikan terhadap
pengambilan keputusan transportasi udara, di bandara H. Aroeppala Selayar.
Rekomendasi dalam penelitian ini adalah mengoptimalkan kegiatan promosi dan
memperluas jangkauan audience guna menarik wisatawan untuk datang ke kepulauan

selayar sehingga diharapkan bisa meningkatkan kembali jumlah penumpang.

Kata Kunci: Transportasi Udara, Harga, Promotion Mix



ABSTRACT

H. Aroeppala Airport is a small airport located in the Selayar Islands
Regency, South Sulawesi, which experienced a decline in the number of passengers
even before the emergence of Covid-19 in Indonesia, this is presumably due to flight
ticket prices and promotional activities that have not been maximized. This study
aims to determine how the price (X1), promotion mix (X2), and decision-making
using air transportation modes (Y) and to find out how the influence of X1 and X2 on
Y partially. The method in this research is descriptive quantitative research, which
uses a data collection tool in the form of a questionnaire to be filled out by 100
respondents, with the accidental sampling method. In this study using multiple linear
regression analysis techniques. The results of this study are all variables are in the
good category, with the price variable having a significant influence while the
promotion mix variable does not have a significant influence on air transportation
decision making, at H. Aroeppala Selayar airport. The recommendation in this study
IS to optimize promotional activities and expand the reach of the audience in order to
attract tourists to come to the Selayar Islands so that it is expected to increase the

number of passengers again.

Keywords: Air Transportation, Price, Promotion Mix
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