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“The Object of education is to prepare the young to educate themselves 

throughout their lives” 

Robert Maynard Hutchins 
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 ABSTRAK 

CV Belitung Trip merupakan salah satu perusahaan yang bergerak di bidang biro 

perjalanan wisata yang telah beroperasi semenjak tahun 2018 dan sudah memiliki akun 

Instagram aktif sejak tahun 2018 dan memiliki lebih dari sembilan ribu pengikut atau 

followers. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk merencanakan konten media sosial 

yang digunakan untuk media promosi perusahaan dengan menggunakan teori dari 

Regina Luttrell (2019) yaitu SOME (Share, Optimize, Manage, Engage). Dalam 

penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. 

Berdasarkan hasil penelitian perusahaan belum melakukan promosi secara menarik, 

sehingga perlu dilakukan perencanaan dalam pembuatan konten untuk promosi 

berdasarkan model SOME.  

Kata Kunci: SOME, Instagram, Perencanaan  
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ABSTRACT 

CV Belitung Trip is a company engaged in the travel agency business that has been 

operating since 2018 and has had an active Instagram account since 2018 and has 

more than nine thousand followers. The purpose of this study is to plan social media 

content used for company promotion media using Regina Luttrell's (2019) theory, 

namely SOME (Share, Optimize, Manage, Engage). In this study using a qualitative 

approach with a descriptive method. Based on the research results, the company has 

not carried out promotions in an attractive manner, so it is necessary to plan in 

creating content for promotion based on the SOME model. 

Keywords: SOME, Instagram, Planning 
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