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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Kuasa atas segala limpahan 

Rahmat, Taufik dan Hidayahnya sehingga kami dapat menyelesaikan proyek 

akhir, yang berjudul “Rencana Bisnis Aplikasi Lets Surf“ 

 

Proyek akhir ini merupakan Program Studi Diploma 4 Manajemen Bisnis 

Pariwisata Jurusan Kepariwisataan, Sekolah Tinggi Pariwisata Bandung untuk 

syarat kelulusan. Adapun maksud dan tujuan dari proyek akhir yang kami lakukan 

adalah untuk memenuhi persyaratan perkuliahan semester 8 (delapan) di Jurusan 

Kepariwisataan. Selain itu studi ini juga bertujuan untuk menambah wawasan 

serta sebagai bentuk praktek pembelajaran sesuai kompetensi di Program Studi 

Manajemen Bisnis Pariwisata. 

Dalam proses penyusunan proyek akhir ini kami mendapatkan berbagai 

hambatan, namun berkat dukungan berbagai pihak kami dapat menyelesaikan 

proyek akhir ini. Saya mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada : 

1. Bapak Faisal, MM.Par.,CHE selaku Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata NHI 

Bandung, 

2. Bapak Andar Danova L. Goeltom, S.Sos., M.Sc selaku Kabag. 

Administrasi Akademik dan Kemahasiswaan Sekolah Tinggi Pariwisata 

NHI Bandung, 

3. Bapak Valentino Sumardi, MM. Par selaku Ketua Program Studi 

Manajemen Bisnis Pariwisata dan selaku Dosen Pembimbing pertama 

yang telah memberikan waktu, ilmu dan arahan dalam menyusun proyek 

akhir, 

4. Bapak Dendy Sundayana, S.Si., MM.Par. selaku Dosen Pembimbing 

Kedua yang telah memberikan waktu, ilmu dan arahan dalam menyusun 

proyek akhir,  
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5. Bapak Dadan Zardana, SE, MM  dan Ibu Ema Rahmaningsih, S.AP, MM 

selaku orang tua, dan Adik Azellya Zalatalini Zardana yang senantiasa 

mendoakan saya dan memberikan dukungan baik secara moral maupun 

materi, 

6. Afif, Dimas, Allen, Boby, Amru, Rifki, Adhis, Vide, Anita dan Annisa 

selaku teman memberikan dukungan dan semangat selama menjalani masa 

kuliah, 

Penulis menyadari bahwa dalam proyek akhir ini masih terdapat banyak 

kekurangan. Dengan segala kerendahan hati penulis menerima kritik dan saran 

yang membangun. Akhir kata saya ucapkan terima kasih dan semoga hasil dari 

proyek akhir  ini dapat menjadi masukan yang bermanfaat bagi instansi terkait dan 

juga para pembaca. 
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