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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama Perusahaan

Nama dari bisnis ini terinspirasi dari latar belakang keluarga penulis yang berprofesi
sebagai petani dan peternak, maka dari itu penulis memiliki suatu ide untuk memberi nama
usaha yang penulis rencanakan dengan Perencanaan Bisnis “El Pastore Pizzeria” yang
memiliki arti el pastore adalah penggembala sedangkan pizzeria yang berarti restoran pizza.
Dengan menggunakan konsep moderen yang bisa memberikan kesan mewah dan elegan.
Pemberian nama “El Pastore Pizzeria” juga bertujuan agar pengunjung bisa langsung
mengetahui produk yang dijual di dalam restoran tersebut. Untuk penggunaan konsep restoran.
ini adalah klasik pizzeria yang cocok dengan pemilihan lokasi El Pastore Pizzeria nanti yang
akan dibangun.

B. Lokasi Perusahaan

Pemilihan lokasi yang tepat dan strategis merupakan suatu keharusan salah satu aspek yang
wajib dalam menentukan lokasi perusahaan, agar pelanggan dapat bisa menemukan lokasi
dengan mudah dan dapat diakses oleh kendaraan umum. Adapun letak dari bangunan yang
akan dibangun yaitu JI. Taraman V, Taraman, Sinduharjo, RT 02 RW 01 Kel. Sinduharjo Kec.
Ngaglik, Kab. Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta 55581.

C. Logo Usaha

Logo usaha merupakan lambang yang menggambarkan identitas dari suatu perusahaannya
itu sendiri, karena logo salah satu bagian perwakilan atau wajah bagi perusahaan yang
memiliki citra yang baik dan positif. Logo dari El Pastore Pizzeriamemiliki arti dan kesan
penuh keramahan diharapkan dapat memberikan kesan positif kepada calon pembeli,

memberikan pelayanan baik, benar dan tulus.
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