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EXECUTIVE SUMMARY 

 
 
 

 

 

 

 

Midam FanGooods merupakan perencanaan usaha yang bergerak di bidang 

Supplier Event dengan penjualan produk souvenir berupa FanGoods. FanGoods 

merupakan barang-barang atau pernak-pernik buatan para fans, dimana barang-

barang ini sering disediakan sebagai souvenir dalam suatu penyelenggaraan acara. 

Tersedianya souvenir dalam suatu penyelenggaraan acara sudah menjadi suatu 

hal yang umum. Namun diluar dari manfaat souvenir itu sendiri, seringkali peserta 

ataupun pengunjung yang datang hanya membawa souvenir pulang begitu saja. 

Padahal souvenir atau FanGoods sebenarnya dapat dijadikan sebagai salah satu alat 

media pendukung untuk meningkatkan interaksi dan pengalaman peserta maupun 

pihak penyelenggara dalam suatu kegiatan acara. 

Peluang ini menuntun Midam FanGoods untuk menawarkan produk FanGoods 

dengan beragam pilihan, custom desain dan kualitas yang baik untuk mendapatkan 

pengalaman unik dan penggunaan berbeda dari biasanya pada suatu rangkaian 

kegiatan acara, yang dapat menyesuaikan konsep acara dimana  dalam beberapa 

variannya akan mengembangkan teknologi Augmented Reality (AR). 

Target pasar dari Midam FanGoods merupakan penyelenggara acara baik 

berupa perusahaan maupun bergerak individual, yang menyelenggarakan event 

terutama jenis acara special event seperti gathering/pertemuan 

komunitas/fandom/asosiasi, yang dimana memerlukan bantuan dalam penyediaan 

FanGoods untuk event. Pendanaan investasi yang dibutuhkan Midam FanGoods 

adalah sebesar Rp. 188.210.000 dengan pembagian proporsi 40:60 antara investor 

bank dengan owner’s equity, dimana penegmbalian modal ke bank akan ditargetkan 

setelah perusahaan mencapai titik impasnya dalam kurun waktu sekitar 4 tahun 1 

bulan.
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