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— MARCHEN —

Mérchen Florist & Deco adalah supplier event yang menawarkan jasa

untuk mendekorasi acara terutama acara pernikahan yang mengusung konsep
ramah terhadap lingkungan. Méarchen Florist & Deco hadir untuk membantu para
calon pengantin untuk menciptakan pernikahan impian mereka tanpa harus
merusak lingkungan.

Dalam penerapan konsep ramah lingkungan tersebut, Méarchen Florist &
Deco sangat memperhatikan setiap detailnya, dimulai dari proses perencanaan
hingga proses pengaplikasian. Harapan dengan menerapkannya konsep ini yaitu
para calon pengantin dapat tersadarkan mengenai pentingnya menjaga bumi
karena tidak dapat dipungkiri bahwa kondisi bumi saat ini sudah tidak baik. Selain
itu, biaya dekorasi pernikahan dengan konsep yang ramah lingkungan relatif lebih
murah dibandingkan dengan dekorasi pernikahan biasa karena barang-barang

yang disediakan dapat digunakan kembali.




DAFTAR PUSTAKA

Barney, J. B. (1991). Firm Resources And Sustained Competitive Advantage,
Journal Of Management.

Booms, B. H., Bitner, M. J. (1982) Marketing Services by Managing the
Environment. Washington: Washington State University.

Bowdin, G. A. J. dkk. (2006) Event Management. 2" Ed. 2. Britania Raya: John
Wiley & Sons Australia Ltd.

Breg, J. R. (2013). Now and Forever: Growth, Impacts and Future Evolution of
Wedding Tourism.

Chunsila P. (2019). Thai Luxury Hotel Green Wedding Package Design: Mixed
Method Applied To International Guests at Rayavadee Resort. Bangkok.

Foerster, Melissa S. (2010). Earthy Bride. UNLV Theses, Dissertations,
Professional Papers, and Capstones. Las Vegas.

Gaspersz, Vincent. (2004). Production Planning and Inventory Control. Jakarta:
PT Gramedia Pustaka Umum.

Goldblatt, J. (2010). Special Events A New Generation and the Next Frontier. 6"
Ed. New Jersey: John Wiley & Sons, Inc.

Harrison, K. L. (2008). The Green Bride Guide: How to Create an Earth-friendly
Wedding on Any Budget. Naperville: Sourcebooks Casablanca.

Kotler, P., Amstrong, G. (2018). Principles of Marketing 17" Ed. New York:
Pearson Education.

Malouf, L. (1999). Behind the Scenes at Special Events: Flowers, Props and
Design. New York: John Wiley & Sons.

McCharthy, E. Jerome. (1960) Basic Marketing: A Managerial Approach.
Indiana: R. D. Irwin.

Navaro, M. (2009) Green Wedding: Planning Yout Eco-friendly Celebration. New
York: Harry N. Abrams Inc.

Osterwalder, A., Pigneur, Y., Bernarda, G., Smith, A. (2014) Value Proposition
Design: How to Create Products and Services Customers Want

Suzan, S. M. (2008). How to Get Married in Green. United Kingdom: How to
Books Ltd.

79



Warren, Carl S., Reeve, J. M., and Jonathan, D. E. (2009). Accounting 23 edition.
Ohio: South-Western Cengage Learning.

Weygandt, J., Kimmel P., Kieso, D. (2012). Accounting Principles 10" Ed. New
Jersey: John Wiley & Sons, Inc.

Wijayanto, Dian. (2012). Pengantar Manajemen. Jakarta: PT Gramedia Pustaka
Umum.

Zoe, Claire, Naomi (2011). Green Wedding Party: How to Plan an Eco-friendly
Wedding Party. Taiwan.

80




Sitografi

Aguzman, G. (2021). Teori Resource Based View. [Online]. Tersedia:
https://binus.ac.id/entrepreneur/2021/11/30/teori-resource-based-view/ [10
Mei 2022]

Badan Pendidikan dan Pelatihan Keuangan Kementerian Keuangan. (2017). Cara
Mudah Memahami Pembuatan Laporan Arus Kas dengan Metode Tidak
Langsung pada Bagian Aktivitas Operasi. [Online]. Tersedia:
https://bppk.kemenkeu.go.id/content/berita/sekretariat-badan-cara-mudah-
memahami-pembuatan-laporan-arus-kas-dengan-metode-tidak-langsung-
pada-bagian-aktivitas-operasi--2019-11-05-3f273bc7/ [22 Juni 2022]

Clean Management. The Importance of The 5Rs of Waste Management. [Online].
Tersedia: https://cleanmanagement.com/blog/the-importance-of-the-5rs-of-
waste-management/ [9 Mei 2022]

Easybiz. (2020). Izin yang Wajib Dimiliki oleh Pengusaha Wedding Organizer.
[Online]  Tersedia:  https://www.hukumonline.com/klinik/a/izin-yang-
wajib-dimiliki-oleh-pengusaha-i-wedding-organizer-i--1t5e42655a16282
[1 April 2022]

Gie. (2020). Mengetahui Secara Lengkap 2 Metode Akuntansi: Kas dan Akrual.
[Online]. Tersedia: https://accurate.id/akuntansi/2-metode-akuntansi-kas-
dan-akrual/ [3 Juni 2022]

Jurnal Entrepreneur. (2018). Mengenal Sistem Inventory & Cara Mudah
Pengelolaannya [Online]. Tersedia: https://www.jurnal.id/id/blog/2018-
mengenal-sistem-inventory-dan-cara-mudah-pengelolaannya/ [11  Mei
2022]

Kemenkoan Komenfo Kabinet KM ITB (2022). Value Proposition Canvas.
[Online].  Tersedia:  https://km.itb.ac.id/2022/02/06/value-proposition-
canvas/ [20 Mei 2022]

Sandi, R. T. (2020). Value Proposition Canvas. [Online]. Tersedia:
https://sis.binus.ac.id/2020/05/26/value-proposition-canvas/ [20 Mei 2022]

Trias. (2021). Panduan dan Persyaratan Lengkap Pendirian CV Tahun 2021.
[Online]. Tersedia: https://izin.co.id/indonesia-business-tips/2021/03/16/
pendirian-cv-tahun-2021/ [1 April 2022]

UKM Indonesia. Surat Izin Perdagangan (SIUP). [Online]. Tersedia:
https://www.ukmindonesia.id/baca-izin/385 [1 April 2022]

81



