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EXECUTIVE SUMMARY 

  

Märchen Florist & Deco adalah supplier event yang menawarkan jasa 

untuk mendekorasi acara terutama acara pernikahan yang mengusung konsep 

ramah terhadap lingkungan. Märchen Florist & Deco hadir untuk membantu para 

calon pengantin untuk menciptakan pernikahan impian mereka tanpa harus 

merusak lingkungan. 

Dalam penerapan konsep ramah lingkungan tersebut, Märchen Florist & 

Deco sangat memperhatikan setiap detailnya, dimulai dari proses perencanaan 

hingga proses pengaplikasian. Harapan dengan menerapkannya konsep ini yaitu 

para calon pengantin dapat tersadarkan mengenai pentingnya menjaga bumi 

karena tidak dapat dipungkiri bahwa kondisi bumi saat ini sudah tidak baik. Selain 

itu, biaya dekorasi pernikahan dengan konsep yang ramah lingkungan relatif lebih 

murah dibandingkan dengan dekorasi pernikahan biasa karena barang-barang 

yang disediakan dapat digunakan kembali. 
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