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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 

A. Nama Usaha 

 
NATUREXSCAPE adalah bidang usaha yang menyediakan layanan 

pemasangan taman dan jasa design dengan memperhatikan aspek tata letak gedung, 

seperti menggambarkan pembuatan taman untuk kawasan wisata, agrowisata, hotel, 

apartemen, pusat perbelanjaan atapun taman rumah. 

B. Lokasi 

 
Alamat yang akan digunakan sebagai kantor utama dari perusahaan berada di 

Jl. BSD Green Office Park Sampora,Cisauk, Tangerang Regency, Banten 15345 

dengan kontak yang dapat dihubungi adalah 088212751927 dimana nomor ini akan 

terhubung dengan whatsapp business juga nantinya. 

C. Logo Usaha 
 

 

 
Logo ini penulis buat dengan base warna hijau yang sesuai dengan konsep 

dan bidang dari usaha ini nantinya yang memiliki arti satu sama lain.. 

xiii 



 

DAFTAR PUSTAKA 

 

 
Alma, Buchari. 2004. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Bandung: Alfabeta. 

Arman, Hakim Nasution. 1999. Perencanaan dan Pengendalian Produksi, Jakarta : Guna 

Widya. 

Bastian, Indra. 2005. Akuntansi Sektor Publik.Jakarta: Penerbit Erlangga. 

Brealey, et. al. 2007. Dasar-dasar Manajemen Keuangan. Jakarta: Erlangga. 

David, Fred R. 2006. Manajemen Strategis. Edisi 10. Jakarta: Salemba Empat. 

Fandy Tjiptono dan Gregorius Chandra. 2012. Service, Quality Satisfaction. Jogjakarta: 

Andi Offset. 

Handoko, T. Hani. 2011. Manajemen Personalia dan Sumberdaya Manusia. Yogyakarta: 

Penerbit BPFE. 

Hasibuan, Malayu S. P. 2010. Manajemen Sumber Daya Manusia. Jakarta: PT Bumi 

Aksara. 

Hasibuan, Malayu. 2011. Manajemen Sumber Daya Manusia Edisi Revisi. Jakarta: PT 

Bumi Aksara. 

Henry Simamora. 2012. Akuntansi Manajemen. Jakarta: Star Gate Publisher. 

Hilton, Maher, and Selto. 2003. Edisi 2. Cost Management: Strategies for Business 

Decisions. 

Ilmiajayanti, F., & Dewi, D. I. K. 2015.  Persepsi Pengguna Taman Tematik Kota 

Bandung Terhadap Aksesibilitas Dan Pemanfaatannya. Ruang, 1(1), 21-30. 

Kotler dan Amstrong. 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran. Jilid 1 dan 2.Edisi 12. Jakarta: 

Erlangga. 

Kotler, Philip and Armstrong, G. 2012. Prinsip-prinsip Pemasaran. Edisi 13. Jilid 1. 

Jakarta: Erlangga. 

Kotler, Philip and Kevin Lane Keller. 2016. Marketing Managemen, 15th Edition, 

Pearson Education,Inc. 

Landa, R. 2006. Designing Brand Experiences. New York: Thomson Delmar Learning. 

Lovelock, C, dan John Wirtz, 2011. Pemasaran Jasa Perspektif. Edisi 7. Jakarta : 

Erlangga. 

Malhotra. 2005. Riset Pemasaran. Jilid I. Edisi 4. Jakarta: Indeks Kelompok Gramedia 



 

Muhammad, A. 2010. Hukum Perusahaan Indonesia. Bandung: PT Citra Aditya. 

Nawawi, Hadari. 2005. Manajemen Sumber Daya Manusia Untuk Bisnis yang Kompetitif 

.Cetakan 4. Yogyakarta: P Gajah Mada University Press. 

Nazaruddin.1994. Penghijauan Kota. Jakarta: Penebar Swadaya. 

Wijayanta, Bambang dan Aristanti Widyaningsih. 2007. Ekonomi & Akuntansi: 

Mengasah Kemampuan Ekonomi. Jakarta: PT. Grafindo Media Pratama. 

Wibisono, D. 2006. Manajemen Kinerja. Jakarta: Penerbit Erlangga. 



 

 


